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Clementoni: Natale momento chiave, Kidult importanti ma anche i

bambini
LINK: https://cittadi.it/clementoni-natale-momento-chiave-kidult-importanti-ma-anche-i-bambini/ 

C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini Redazione Dal
Press Day di Assogiocattoli
i l comparto presenta le
novi tà Mi lano,  18 set.
(askanews) - Il settore del
g iocat to lo  va verso i l
periodo natalizio, il più
importante dell'anno. Tra le
aziende che hanno preso
parte a l  Press Day d i
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa

natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni".Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto".Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo

sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza".E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026.
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Clementoni: Natale momento chiave, Kidult importanti ma anche i

bambini
LINK: https://notiziarioflegreo.it/clementoni-natale-momento-chiave-kidult-importanti-ma-anche-i-bambini/ 

C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini Red Dal Press Day
di Assogiocattoli il comparto
presenta le novità Milano,
18 set. (askanews) - Il
settore del giocattolo va
verso il periodo natalizio, il
più importante dell'anno.
Tra le aziende che hanno
preso parte al Press Day di
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa
natura che osserviamo

creano tutta una serie di
preoccupazioni".Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto".Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo
sviluppo di novità un po' su

tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza".E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026.
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Il mercato del giocattolo cresce del 4% nel primo semestre 2026.

Games e collezionabili trainano il comparto
LINK: https://youmark.it/mercato-giocattolo-primo-semestre-2026-crescita-circana-assogiocattoli/ 

Il mercato del giocattolo
cresce del 4% nel primo
semestre 2026. Games e
collezionabili trainano il
comparto Redazione Un
ruolo rilevante è ricoperto
anche dalle licenze, che
valgono il 34% del giro
d'affari complessivo. Tra i
f e n o m e n i  c h e
contribuiscono alla crescita
c i  s o n o  i l  m o n d o
Manga/Anime e alcune
property legate a produzioni
c i n e m a t o g r a f i c h e  e
televisive, tra cui KPop
Demon Hunters e Stranger
Things. Nella top 5 delle
l icenze si  trovano One
Piece, Harry Potter, Spider-
Man, Formula 1 e Lilo &
Stitch, mentre Pokémon
mantiene il primo posto nel
ranking generale del le
p r ope r t y .  Du ran t e  l a
g i o r n a t a  è  s t a t o
appro fond i to  anche  i l
c ompa r t o  b aby  c a r e .
S e c o n d o  i  d a t i  N I Q ,
l'andamento nella prima
p a r t e  d e l  2 0 2 6  è
d i f f e r e n z i a t o :  l a
p u e r i c u l t u r a  l e g g e r a
continua a registrare una
contraz ione a vo lume,

m e n t r e  i l  f a t t u r a t o
complessivo mostra un lieve
recupero, sostenuto dagli
E lectronic  Devices.  La
p u e r i c u l t u r a  p e s a n t e
rappresenta i l 69% del
mercato e cresce a volume,
in particolare grazie ai
seggiol ini  auto. Spazio
anche al Milano Licensing
Day, con cui Assogiocattoli
rinnova la collaborazione
nell'ambito del licensing.
Secondo l 'Osservator io
L i c e n s i n g  d i  M L D
Entertainment, il mercato
globale delle licenze ha
sfiorato i 400 miliardi di
dollari, confermando il peso
d e l l e  p r o p e r t y  n e l l e
strategie del settore. Tra le
iniziative presentate anche
il rilancio della campagna
Bambini sicuri in auto,
realizzata da Assogiocattoli
in collaborazione con il
M i n i s t e r o  d e l l e
I n f r a s t r u t t u r e  e  d e i
Trasporti. Il progetto punta
a sensibilizzare sull'utilizzo
corretto dei s istemi di
ritenuta e dei dispositivi
a n t i - a b b a n d o n o  e
comprende una nuova
piattaforma onl ine con

in fo rmaz ion i ,  gu ide  e
indicazioni sulle normative.
I n f i n e ,  t o r n a  a n c h e
G i o c a t t o l o  S o s p e s o ,
l ' i n i z i a t i v a  b e n e f i c a
promossa da Assogiocattoli
nell'ambito della campagna
Gioco per  Sempre.  La
nuova edizione prenderà il
via i l  20 novembre, in
occasione della Giornata
m o n d i a l e  d e i  d i r i t t i
d e l l ' i n f a n z i a  e
de l l ' a do l e s cenza ,  c on
l'obiettivo di raccogliere e
d i s t r i b u i r e  g i o c a t t o l i
attraverso enti benefici e
punti vendita in tutta Italia.
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Clementoni: Natale momento chiave, Kidult importanti ma anche i

bambini
LINK: https://askanews.it/2026/09/18/clementoni-natale-momento-chiave-kidult-importanti-ma-anche-i-bambini/ 

C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini Dal Press Day di
Assogiocattoli il comparto
presenta le novità Set 18,
2026 Video Milano, 18 set.
(askanews) - Il settore del
g iocat to lo  va verso i l
periodo natalizio, il più
importante dell'anno. Tra le
aziende che hanno preso
parte a l  Press Day d i
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. 'Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa

natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni'. Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  ' A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto'. Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. 'È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo

sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza'. E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
'Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono'. In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026.
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Speciale Assogiocattoli. Il mercato cresce del 4% a valore e

dell'1,4% a volume, grande impulso dalle licenze
LINK: https://brand-news.it/brand/persona/bambini/speciale-assogiocattoli-il-mercato-cresce-del-4-a-valore-e-dell14-a-volume-grande-impulso-dalle-... 

Speciale Assogiocattoli. Il
mercato cresce del 4% a
va l o re  e  de l l ' 1 , 4% a
volume, grande impulso
dalle licenze Redazione Al
press day di Assogiocattoli,
organizzato in parallelo al
Milano Licensing Day, le
aziende hanno svelato in
anteprima i prodotti chiave
per il Natale e ci hanno
raccon ta to  i  p i an i  d i
ma r ke t i n g  Ne l  p r imo
semestre il mercato del
giocattolo ha registrato
segnali incoraggianti e si
prepara all'ultimo trimestre,
che rappresenta la quota
più significativa dei ricavi,
con una serie di campagne
di marketing a sostegno
del le vendite natal iz ie.
Secondo i dati di Circana,
rilasciati in occasione del
tradizionale press day di
Assogiocattoli, organizzato
in parallelo con il Milano
Licensing Day, in Italia si
registra una crescita del
+4% a valore e del +1,4%
a volume. A guidare la
classifica sono i Games &
Puzzles, seguiti dai Building
Sets, e si conferma il forte
dinamismo del segmento

dei collezionabili (strategic
trading card, action figures
e peluche) che rappresenta
il 17% del fatturato del
settore. Uno dei motori
principali di questa ripresa
economica sono senza
dubbio le l icenze, che
rappresentano il 34% del
giro d'affari complessivo
g r a z i e  a l  f e n o m e n o
manga/anime insieme a IP
come K-Pop Demon Hunters
e Stranger Things. In un
settore che ha sfiorato i 400
miliardi di dollari a livello
g l o b a l e ,  c o m e  s t i m a
l'Osservatorio Licensing di
MLD Entertainment, in Italia
a guidare la classifica delle
top 5 è One Piece, seguito
da Harry Potter, Spider-
Man, Formula 1 e Lilo &
Stitch. Prendendo in esame
l' intero panorama delle
property, Pokémon continua
a  dominare  l a  scena ,
mantenendo saldamente il
primo posto all'interno del
ranking generale. Tra i
trend che abbiamo avuto
modo di osservare tra gli
stand del press day, merita
una citazione l'offerta per il
pubblico kidult e adulti. Il

baby care, secondo i dati
forniti da NIQ, rileva un
andamento misto a inizio
2026. Se la puericultura
leggera continua a calare a
volume, un segnale positivo
arriva dal lieve recupero del
fa t turato  compless ivo,
trainato dalla crescita degli
E lectronic  Devices.  La
puericultura pesante con il
69% rappresenta la quota
principale del mercato e
cresce a volume spinta dai
seggiolini auto. Qui sotto le
notizie sulle aziende che
abb i amo  i n t e r v i s t a t o .
Lisciani vara una campagna
d i  c o m u n i c a z i o n e
m u l t i c a n a l e  c o n
investimenti in crescita
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Clementoni: Natale momento chiave, Kidult importanti ma anche i

bambini
LINK: https://corrieredellasardegna.it/clementoni-natale-momento-chiave-kidult-importanti-ma-anche-i-bambini/ 

C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini Redazione Dal
Press Day di Assogiocattoli
i l comparto presenta le
novi tà Mi lano,  18 set.
(askanews) - Il settore del
g iocat to lo  va verso i l
periodo natalizio, il più
importante dell'anno. Tra le
aziende che hanno preso
parte a l  Press Day d i
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa

natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni".Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto".Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo

sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza".E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026.
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C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini Redazione Dal
Press Day di Assogiocattoli
i l comparto presenta le
novi tà Mi lano,  18 set.
(askanews) - Il settore del
g iocat to lo  va verso i l
periodo natalizio, il più
importante dell'anno. Tra le
aziende che hanno preso
parte a l  Press Day d i
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa

natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni".Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto".Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo

sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza".E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026.
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C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini Redazione Dal
Press Day di Assogiocattoli
i l comparto presenta le
novi tà Mi lano,  18 set.
(askanews) - Il settore del
g iocat to lo  va verso i l
periodo natalizio, il più
importante dell'anno. Tra le
aziende che hanno preso
parte a l  Press Day d i
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa

natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni".Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto".Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo

sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza".E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026.

La proprietà intellettuale è riconducibile alla fonte specificata in testa alla pagina. Il ritaglio stam
pa è da intendersi per uso privato

18/09/2026 15:09
Sito Web corrieredipalermo.it

007390

13ASSOGIOCATTOLI WEB -  Rassegna Stampa 19/09/2026



 
Clementoni: Natale momento chiave, Kidult importanti ma anche i

bambini
LINK: https://corriereflegreo.it/clementoni-natale-momento-chiave-kidult-importanti-ma-anche-i-bambini/ 

C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini Redazione Dal
Press Day di Assogiocattoli
i l comparto presenta le
novi tà Mi lano,  18 set.
(askanews) - Il settore del
g iocat to lo  va verso i l
periodo natalizio, il più
importante dell'anno. Tra le
aziende che hanno preso
parte a l  Press Day d i
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa

natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni".Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto".Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo

sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza".E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026.
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LINK: https://cronachedellacalabria.it/clementoni-natale-momento-chiave-kidult-importanti-ma-anche-i-bambini/ 

C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini Redazione Dal
Press Day di Assogiocattoli
i l comparto presenta le
novi tà Mi lano,  18 set.
(askanews) - Il settore del
g iocat to lo  va verso i l
periodo natalizio, il più
importante dell'anno. Tra le
aziende che hanno preso
parte a l  Press Day d i
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa

natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni".Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto".Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo

sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza".E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026.
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C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini Redazione Dal
Press Day di Assogiocattoli
i l comparto presenta le
novi tà Mi lano,  18 set.
(askanews) - Il settore del
g iocat to lo  va verso i l
periodo natalizio, il più
importante dell'anno. Tra le
aziende che hanno preso
parte a l  Press Day d i
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa

natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni".Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto".Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo

sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza".E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026.
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C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini Redazione Dal
Press Day di Assogiocattoli
i l comparto presenta le
novi tà Mi lano,  18 set.
(askanews) - Il settore del
g iocat to lo  va verso i l
periodo natalizio, il più
importante dell'anno. Tra le
aziende che hanno preso
parte a l  Press Day d i
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa

natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni".Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto".Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo

sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza".E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026.
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Clementoni: Natale momento chiave, Kidult importanti ma anche i

bambini
LINK: https://cronacheditrentoetrieste.it/clementoni-natale-momento-chiave-kidult-importanti-ma-anche-i-bambini/ 

C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini Redazione Dal
Press Day di Assogiocattoli
i l comparto presenta le
novi tà Mi lano,  18 set.
(askanews) - Il settore del
g iocat to lo  va verso i l
periodo natalizio, il più
importante dell'anno. Tra le
aziende che hanno preso
parte a l  Press Day d i
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa

natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni".Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto".Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo

sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza".E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026.
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MGA Entertainment tra nuovi lanci e anniversari: tv e digital guidano

il media mix
LINK: https://www.engage.it/brand-e-aziende/mga-entertainment-tra-nuovi-lanci-e-anniversari-tv-e-digital-guidano-il-media-mix.aspx 

MGA Entertainment tra
nuovi lanci e anniversari: tv
e digital guidano il media
mix Di Caterina Varpi Una
strategia di comunicazione
che punta su un media mix
basato principalmente su tv
e  d i g i t a l  p e r  M G A
Entertainment Italia, che ha
presentato al Press Day di
Assogiocattoli le novità
re lat ive a l  Natale,  tra
importanti r icorrenze e
novità. Ne abbiamo parlato
con Matteo Privato, Key
A c c o u n t  M a n a g e r  e
Marketing del l 'azienda:
"Que s t ' a nno  abb i amo
d i v e r s i  a ppun t amen t i
importanti, a partire dai
compleanni di due dei nostri
marchi di punta. Il primo
riguarda Bratz, che celebra i
25 anni dal lancio. Per
l ' o c c a s i o n e  a b b i a m o
introdotto le Bratziez, una
novità che si inserisce nel
fenomeno delle collezioni. Il
piano di comunicazione è
pensato a lungo termine:
quest'anno iniziamo con il
prodotto e alcune attività
digital, mentre da gennaio
sono previste u l ter ior i
i n i z i a t i v e " .  L ' a l t r o

anniversario riguarda L.O.L.
Surprise!, che dopo dieci
anni può contare anche su
un effetto nostalgia presso
un pubblico ormai cresciuto.
" I l  tema pr inc ipa le  d i
quest 'anno è  i l  Mus ic
Festival, declinato sia nel
prodotto sia nelle attività di
comunicaz ione.  Tra le
novità ci sono la sfera
t r a s f o r m a t a  i n  u n a
postazione da DJ, con un
CD che attiva l'unboxing e
permette d i  vest i re la
b a m b o l i n a ,  m e n t r e
p r o s e g u o n o  l e
collaborazioni per alcune
edizioni limitate legate a
Jennie delle BlackPink e
Rosa l ía .  Non mancano
collaborazioni con altre
licenze, come Hello Kitty".
Leggi anche: Pubblicità
2026, tutte le campagne e i
nuovi spot in partenza Le
n o v i t à  d i  M G A
Entertainment Italia Tra le
novità più ri levanti per
l'azienda c'è Mirror Mi, un
nuovo brand nell'ambito
delle fashion doll. La prima
collezione è composta da
sei personaggi, ciascuno
associato a un'emozione e a

u n  g e n e r e  m u s i c a l e .
"Abbiamo osservato anche
nel mondo delle fashion doll
una certa r ich iesta d i
innovazione da parte dei
col lezionist i  e abbiamo
deciso di introdurre un
nuovo brand, rivolto sia ai
bambini, con un target di
riferimento intorno ai 6-8
anni, sia al mondo del
col lezionismo. Anche i l
p a c k a g i n g  è  s t a t o
progettato in quest'ottica:
la confezione è aperta su
più lat i  e permette di
e s po r r e  i l  p r odo t t o " ,
racconta Privato. Tra i
fashion doll brand, l'azienda
conta anche Rainbow High.
" Q u e s t ' a n n o  l a
c o m u n i c a z i o n e  è
concentrata soprattutto
sulla Styling Head, che non
è più solo una semplice
testa da pettinare ma un
comprende anche il gioco
legato alle unghie". Un
fenomeno molto attuale è
quello delle blind box. "In
questo ambito abbiamo
D o h K i n s ,  c o n  u n a
confezione a forma di cibo
che contiene squishy ispirati
al mondo del food. C'è poi
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Yummi land ,  un  b rand
lanciato quest'anno che sta
ottenendo buoni riscontri".
MGA's  Min iverse è  un
franchise molto importante
per l'azienda, con un focus
sui mondi del food e degli
animali, e quest'anno ci
sono diverse novità di
prodotto. "Tra queste c'è un
progetto legato alla musica:
negli Stati Uniti è già stato
presentato e arriverà anche
in Italia. Si tratta di mini
giradischi inseriti all'interno
della sfera, che permettono
di  r iprodurre c i rca 30
secondi di musica. La prima
collezione comprende artisti
e gruppi come The Beach
Boys, Britney Spears e
Blink-182, mentre sono
previste ulteriori uscite."
P e r  u n  t a r g e t
principalmente maschile,
"abbiamo Armorsaurs, una
linea nata da una serie
coreana disponibi le su
Disney+ e che da ottobre
sarà presente anche su
B o i n g .  L a  g a m m a
comprende action figure,
animali e veicoli che si
trasformano in dinosauri,
oltre ai Mega Dinosauri,
all'interno dei quali possono
essere inseriti gli action
figure. C'è poi anche un
gorilla che rappresenta il
mega personaggio della
linea". Sempre sul fronte
de i  c on t enu t i ,  L .O . L .
Surprise! ha una serie in
onda su Cartoonito, mentre
Rainbow High e Baby born
sono presenti su Frisbee.
Quest'ultimo è un brand che

è entrato recentemente nel
po r t a f og l i o  MGA,  con
l'acquisizione che è stata
completata alla fine dello
scorso anno. Baby born è
un brand molto importante
n e l  s e g m e n t o  d e l l e
nurturing doll, con una
presenza particolarmente
forte in mercat i  come
Germania, Regno Unito e
Australia. "Per quest'anno
abbiamo individuato come
hero i tem Emma, una
bambola di 43 centimetri
con  10 funz ion i  e  11
accessori, senza batterie
pe r ché  i l  p r odo t t o  è
completamente meccanico.
Prevediamo circa due mesi
di campagna televisiva,
a c c o m p a g n a t a  d a
investimenti digital per
r a gg i u nge r e  i  t a r g e t
secondari". All'interno della
linea c'è inoltre Baby born
Rea l ,  una  gamma  d i
bambole dipinte a mano.
Oltre all'esperienza fisica, la
confezione integra un QR
code che permette  d i
scoprire la personalità della
bambola e come potrebbe
comportarsi se fosse una
bambina o un bambino
reale. Le caratteristiche
fisiche e quelle digitali della
p e r s o n a l i t à  p o s s o n o
combinarsi  in c irca 13
miliardi di configurazioni,
rendendo ogni bambola
diversa dalle altre. Un altro
brand storico è Little Tikes,
che vanta oltre 50 anni di
storia ed è particolarmente
legato alla prima infanzia e
al segmento prescolare.

"Tra  le  nov i tà  c 'è  un
proiettore che permette di
proiettare le storie sul
muro, creando una sorta di
piccolo cinema domestico
senza dover utilizzare uno
s che rmo .  I l  p r odo t t o
comprende alcune storie e
sono previsti anche dei
r e f i l l " .  P e r  i l  Na t a l e
"abbiamo inoltre la nuova
l i n e a  S w e e t  S p a c e s ,
caratterizzata da un'estetica
retro e da prodotti pensati
p e r  i n t e g r a r s i
m a g g i o r m e n t e  n e g l i
ambienti domestici". Budget
di comunicazione stabile
L'investimento è in linea
con quello dell'anno scorso.
S p i e g a  P r i v a t o :  " L a
d i f f e r e n z a  r i g u a r d a
soprattutto l'allocazione
strategica del budget sui
d i v e r s i  f r a n c h i s e ,
c o n s i d e r a n d o  g l i
anniversari, le novità e i
lanci di prodotto". "Nel
media mix la televisione
r i m a n e  u n  m e z z o
f o n d a m e n t a l e  p e r
raggiungere il target dei
bambini. Allo stesso tempo,
abb iamo p ian i f i caz ion i
digitali articolate su più
piattaforme e canali, con
attività anche nel gaming.
Stiamo inoltre lavorando
sempre di più sull'influencer
marketing, con l'obiettivo di
dare voce alla community e
creare conversazioni intorno
ai brand". L'azienda lavora
c o n  B D P  M e d i a  p e r
pianificazione sui media
tradizionali e i l  digital.
CineStudio si occupa di

La proprietà intellettuale è riconducibile alla fonte specificata in testa alla pagina. Il ritaglio stam
pa è da intendersi per uso privato

18/09/2026 00:09
Sito Web

007390

20ASSOGIOCATTOLI WEB -  Rassegna Stampa 19/09/2026



a d a t t a r e  g l i  s p o t
internazionali per il nostro
mercato. SEC si occupa
dell 'ufficio stampa e di
in iz iat ive di  inf luencer
marke t i ng  o  p r oge t t i
s pe c i a l i .
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Lego, la campagna "Condividi l'amore per i mattoncini" per Natale.

Cajani: "Puntiamo su creator ed esperienze"
LINK: https://www.engage.it/brand-e-aziende/lego-la-campagna-condividi-lamore-per-i-mattoncini-per-natale-cajani-puntiamo-su-creator-ed-esperienze... 

L e g o ,  l a  c a m p a g n a
"Condividi l'amore per i
mattoncini" per Natale.
Ca jan i :  "Pun t i amo su
creator ed esperienze" Di
Annal isa Pomponio Dal
Natale 2026 alle strategie di
comunicazione per il 2027,
il gruppo Lego punta su
passioni, condivisione ed
esperienze per coinvolgere
un pubblico sempre più
ampio. In occasione del
Press Day Assogiocattoli, il
brand ha presentato le
novità in arrivo per la
stagione natalizia, dai set
Lego KPop Demon Hunters
a quel l i  dedicat i  a F1,
Pokémon, PlayStation e
arte, con proposte rivolte a
tutte le età e passioni. Al
centro della comunicazione
la campagna "Condividi
l'amore per i mattoncini",
un progetto a 360° che
prenderà i l  via a metà
ottobre nei punti vendita e
a novembre sui canali ATL,
coinvolgendo TV, digital,
social, retail media, eventi,
PR e influencer marketing.
Davide Cajani, Marketing
Director LEGO Italia, ha
approfondito con Engage la

strategia del brand, il ruolo
del le esper ienze e dei
creator, l'evoluzione degli
investimenti pubblicitari nel
2026 e le priorità in vista
del 2027, tra innovazione e
sport. Quali saranno le
principali novità di prodotto
LEGO su  cu i  pun ta te
maggiormente per il Natale
2026? Avendo un portfolio
ampio, più che sui singoli
prodot t i ,  punt iamo su
audience e passioni: dal
m o n d o  p r e s c o l a r e  a
bambine, ragazzi e adulti,
copriamo ambiti diversi
c o m e  c a l c i o ,  m o t o r i ,
gaming, cinema, arte e
de s i gn .  L e  nov i t à  d i
quest'anno sono tante:
pensiamo ai nuovi set Lego
Duplo e Lego Friends per i
più piccoli, ma anche al
debutto della linea Lego
KPop Demon Hunters ,
ispirata al film Netflix che
ha ottenuto il record di
visualizzazioni. E poi c'è un
se t  pe r  ogn i  t i p o  d i
passione: tutto il mondo
della F1 incluso il Casco di
Ayr ton  Senna  per  g l i
appassionati di velocità, il
set Lego PlayStation per chi

ama il gaming, i set Lego
Pokémon, il set Lego Art
Gustav Klimt - Il Bacio per
gli appassionati di arte e
tutti quelli dedicati al calcio.
Non mancano infine tanti
nuov i  set  nata l i z i  per
decorare la casa. Quando
prenderà il via la campagna
natalizia e quali saranno i
p r i n c i p a l i  c a n a l i  e
touchpoint attraverso cui
v e r r à  v e i c o l a t a ?  L a
campagna Nata le e la
n o s t r a  a t t i v a z i o n e
principale, pensata per
mostrare come il brand
Lego rappresenti il regalo
perfetto per ogni età e
p a s s i o n e .  A b b i a m o
strutturato un piano a 360
grad i  che  in tegra  TV,
digital, social, retail media,
eventi, PR e influencer
marketing, con un forte
presidio nei punti vendita.
L a  p r e senza  i n - s t o r e
prenderà il via già a metà
o t t o b r e ,  m e n t r e  l a
p i a n i f i c a z i o n e  A T L  e
prevista per l ' in iz io di
novembre. A completare il
quadro non mancheranno
g r a n d i  i n i z i a t i v e  s u l
territorio in alcune delle
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principali città italiane. Qual
è il concept della campagna
e  c o m e  s i  i n s e r i s c e
all'interno della strategia di
comunicazione del brand? Il
Natale 2026 lo raccontiamo
con un messaggio chiaro e
diretto: "Condividi l'amore
per i mattoncini". Dal punto
di vista visivo torniamo a
u n a  d i m e n s i o n e
estremamente vicina al
nostro DNA, valorizzando gli
e lement i  c lass ic i  de l le
f e s t i v i t à  e  i l  n o s t r o
inconfondibile giallo. La
campagna e un invito a
mettersi in gioco insieme, a
qualsiasi età, trovando il
regalo perfetto per ogni tipo
di passione. Per noi i l
Na ta l e  e  i l  momen to
d e l l ' a n n o  i n  c u i  l a
c o n d i v i s i o n e  e
f o n d a m e n t a l e ,  e  i
mattoncini diventano un
vero linguaggio comune tra
generazioni diverse. Questo
concept si lega in modo
naturale al nostro scopo di
ispirare e svi luppare i
cos t ru t to r i  d i  doman i
attraverso la forza del
gioco. Infine, esattamente
come lo scorso anno, la
musica sarà un elemento
centrale che accompagnerà
t u t t a  l a  n o s t r a
comunicazione natalizia.
Come sta evolvendo il modo
di comunicare i l  brand
LEGO in  I ta l i a?  Qua l i
linguaggi ritenete oggi più
rilevanti per parlare alle
nuove generazioni e, allo
stesso tempo, alle famiglie?
Il nostro obiettivo e essere

sempre piu rilevanti a livello
locale. Per farlo stiamo
adottando un approccio
fortemente esperienziale:
n o n  c i  l i m i t i a m o  a
raccontare il prodotto, ma
vogl iamo far v ivere la
marca attraverso attivazioni
f is iche sul  terr i tor io e
presenziando ai grandi
eventi nazionali, come il
Festival di Sanremo e il
Gran Premio d'Italia. In
q u e s t e  o c c a s i o n i
c o i n v o l g i a m o  t a l e n t
riconosciuti e coerenti con i
n o s t r i  v a l o r i ,  c o m e
Tommaso Paradiso, Linus,
Alessandro Del Piero e
Giulia Stabile, capaci di
creare una connessione
autentica con il pubblico.
L e g g i  a n c h e :  L E G O :
MUSICA, CALCIO, MOTORI
E POKÉMON AL CENTRO
D E L L A  S T R A T E G I A .
" I N V E S T I M E N T I
PUBBLICITARI IN CRESCITA
A  D O P P I A  C I F R A "
Parallelamente, sul fronte
d i g i t a l e  a d o t t i a m o  i
linguaggi nativi dei social
media, puntando su formati
brev i  e  immediat i  per
i n g a g g i a r e  l e  n u o v e
gene r a z i o n i .  I l  t u t t o
mantenendo sempre quella
c i f ra d i  comunicazione
familiare e rassicurante che
d a  s e m p r e  c i
contraddistingue e continua
a fare leva sui genitori.
Q u a l e  r u o l o  s t a n n o
assumendo digitale, social e
influencer marketing nella
strategia? Hanno un ruolo
sempre più centrale. I

c r e a t o r  c i  a i u t ano  a
raccontare il gioco in modo
autentico, sia alle famiglie
sia alle community di fan
adulti. Il digitale unisce
i n t r a t t e n i m e n t o  e
ispirazione al l 'acquisto:
unboxing, building video e
tutorial sono ormai parte
del percorso che le persone
fanno con noi. Quali sono i
partner di comunicazione
del Gruppo LEGO in Italia?
Sono previste novità nella
vostra struttura o sono in
corso gare? Lavoriamo con
un pool di partner che ci
accompagnano da tempo
nelle diverse aree della
comunicazione. Mate è
l'agenzia che si occupa per
noi di tutta la parte di brand
relation, ufficio stampa e
i n f l uence r  ma rke t i ng ,
mentre Starcom gestisce
invece tutti gli investimenti
media. Al momento non
sono previste gare né cambi
di  struttura: la nostra
squadra di lavoro e affiatata
e pienamente operativa su
tutte le strategie in corso. A
febbraio ci eravamo lasciati
con l ' indicazione di un
aumento a doppia cifra del
budget advertising per il
2026: a consuntivo, come si
s t a  e v o l v e n d o
l'investimento e quali aree
s t a n n o  b e n e f i c i a n d o
maggiormente di questa
crescita? A inizio anno
avevamo ind icato  una
crescita del budget, ma per
noi il vero indicatore di
successo rimane sempre la
qualità dell'investimento e
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la sua efficacia strategica.
Più che sulla cifra in sé, ci
stiamo concentrando sul
va lo re  genera to  da l l e
singole iniziative. Le risorse
s i  s tanno ind i r izzando
soprattutto verso una reach
di qualità e verso attività
legate al posizionamento e
a l  co invo lg imento  de l
p u b b l i c o ,  e  s i a m o
estremamente soddisfatti
dei risultati che stiamo
ottenendo con le nostre
a t t i v a z i on i  d i  ma r ca .
Guardando al 2027, quali
saranno le priorità della
strategia di marketing e
comunicazione di Lego? Ci
sono nuovi  terr i tor i  o
progetti sui quali state già
l a vo r ando?  Ne l  2027
l'innovazione continuerà a
essere la leva fondamentale
della nostra strategia di
marketing e comunicazione,
g u i d a n d o c i  s i a
nell'evoluzione del prodotto
sia nel modo di raccontarlo.
Proseguiremo con decisione
lungo il percorso tracciato
dai nostri punti di passione
ch iave ,  con  un  focus
speciale sul territorio dello
s p o r t ,  c h e  s i  s t a
c o n f e r m a n d o  u n o
straordinario veicolo di
ingaggio e connessione
intergenerazionale. Stiamo
già lavorando a diversi
progetti e nuovi territori da
esplorare per i prossimi
anni, ma al momento e
ancora presto per rivelare i
dettagli: continueremo a
so rp rendere  i l  nos t ro
pubblico unendo creatività,

esperienze e nuove storie
da costruire.
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C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini Redazione Dal
Press Day di Assogiocattoli
i l comparto presenta le
novi tà Mi lano,  18 set.
(askanews) - Il settore del
g iocat to lo  va verso i l
periodo natalizio, il più
importante dell'anno. Tra le
aziende che hanno preso
parte a l  Press Day d i
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa

natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni".Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto".Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo

sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza".E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026.
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C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini Milano, 18 set.
(askanews) - Il settore del
g iocat to lo  va verso i l
periodo natalizio, il più
importante dell'anno. Tra le
aziende che hanno preso
parte a l  Press Day d i
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa
natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni". Il mercato

cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto". Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo
sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi

chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza". E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026.
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C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini Redazione Dal
Press Day di Assogiocattoli
i l comparto presenta le
novi tà Mi lano,  18 set.
(askanews) - Il settore del
g iocat to lo  va verso i l
periodo natalizio, il più
importante dell'anno. Tra le
aziende che hanno preso
parte a l  Press Day d i
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa

natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni".Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto".Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo

sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza".E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026.
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C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini Redazione Dal
Press Day di Assogiocattoli
i l comparto presenta le
novi tà Mi lano,  18 set.
(askanews) - Il settore del
g iocat to lo  va verso i l
periodo natalizio, il più
importante dell'anno. Tra le
aziende che hanno preso
parte a l  Press Day d i
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa

natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni".Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto".Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo

sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza".E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026.
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 Video Askanews (VIDEO)
C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini da ildenaro.it - 18
Settembre 2026 Dal Press
Day di Assogiocattoli i l
comparto presenta le novità
Milano, 18 set. (askanews)
- Il settore del giocattolo va
verso il periodo natalizio, il
più importante dell'anno.
Tra le aziende che hanno
preso parte al Press Day di
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e

al l 'or izzonte di diversa
natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni".Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto".Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda

siamo stati att ivi nel lo
sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza".E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026. ildenaro.it
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C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini Agenzia Askanews
18 Settembre 2026 Milano,
18 set. (askanews) - Il
settore del giocattolo va
verso il periodo natalizio, il
più importante dell'anno.
Tra le aziende che hanno
preso parte al Press Day di
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa
natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni". Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o

decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto". Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo
sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza". E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha

c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026. Il Giornale d'Italia è
anche su Whatsapp. Clicca
qui per iscriversi al canale e
r i m a n e r e  s e m p r e
aggiornati. Articoli Recenti
T e s t a t a  g i o r n a l i s t i c a
reg i s t ra ta  -  D i re t to re
responsabile Luca Greco -
Reg. Trib. di Milano n°40
del 14/05/2020 - © 2026 -
Il Giornale d'Italia - P.Iva
11345070962
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C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini Redazione Dal
Press Day di Assogiocattoli
i l comparto presenta le
novi tà Mi lano,  18 set.
(askanews) - Il settore del
g iocat to lo  va verso i l
periodo natalizio, il più
importante dell'anno. Tra le
aziende che hanno preso
parte a l  Press Day d i
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa

natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni".Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto".Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo

sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza".E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026.
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C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini Nicola Mente Dal
Press Day di Assogiocattoli
i l comparto presenta le
novi tà Mi lano,  18 set.
(askanews) - Il settore del
g iocat to lo  va verso i l
periodo natalizio, il più
importante dell'anno. Tra le
aziende che hanno preso
parte a l  Press Day d i
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa

natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni".Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto".Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo

sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza".E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026.
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C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini Dal Press Day di
Assogiocattoli il comparto
presenta le novità venerdì,
18 Settembre 2026 di
Askanews 1 minuto d i
lettura Mi lano, 18 set.
(askanews) - Il settore del
g iocat to lo  va verso i l
periodo natalizio, il più
importante dell'anno. Tra le
aziende che hanno preso
parte a l  Press Day d i
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è

ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa
natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni".Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto".Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi

per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo
sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza".E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026. Novità su Google: per
aggiungere Lo Speciale tra
le tue fonti preferite, clicca
qui
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C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini Redazione Dal
Press Day di Assogiocattoli
i l comparto presenta le
novi tà Mi lano,  18 set.
(askanews) - Il settore del
g iocat to lo  va verso i l
periodo natalizio, il più
importante dell'anno. Tra le
aziende che hanno preso
parte a l  Press Day d i
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa

natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni".Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto".Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo

sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza".E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026.
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C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini Milano, 18 set.
(askanews) - Il settore del
g iocat to lo  va verso i l
periodo natalizio, il più
importante dell'anno. Tra le
aziende che hanno preso
parte a l  Press Day d i
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa
natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni".Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto

Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto".Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo
sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza".E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i

Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026. Continua sull'app Le
notizie della tua città, in
tempo reale. Apri nell'app di
R e d a z i o n e  N o t i z i e . i t
Pubblicato il 18 Settembre
2026 alle 17:56
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C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini Redazione Dal
Press Day di Assogiocattoli
i l comparto presenta le
novi tà Mi lano,  18 set.
(askanews) - Il settore del
g iocat to lo  va verso i l
periodo natalizio, il più
importante dell'anno. Tra le
aziende che hanno preso
parte a l  Press Day d i
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa

natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni".Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto".Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo

sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza".E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026.
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Clementoni: Natale momento chiave, Kidult importanti ma anche i bambini Milano, 18 set.
(askanews) - Il settore del giocattolo va verso il periodo natalizio, il più importante dell'anno.
Tra le aziende che hanno preso parte al Press Day di Assogiocattoli per fare il punto sulle
novità in vista delle feste, c'è anche Clementoni. "Il comparto - ha detto ad askanews il CEO
Giovanni Clementoni - in questo momento ha tutta una serie di punti interrogativi determinati
da una situazione generale. È chiaro che le attese per la stagione che verrà sono sempre
molto elevate, perché vista la stagionalità del nostro mercato, diciamo che i giochi si fanno da
qui in avanti. La situazione generale non è una situazione né positivissima né drammatica,
però è chiaro che le nuvole all'orizzonte di diversa natura che osserviamo creano tutta una
serie di preoccupazioni". Il mercato cambia e negli ultimi anni si sono andate consolidando
alcune caratteristiche particolari. "Alcune tendenze - ha aggiunto - si stanno confermando
decisamente: il comparto Kidult continua a essere molto interessante e chiaramente anche in
rapida crescita. Un comparto che coinvolge un target diverso da quello classico nostro, quindi
in qualche maniera è un'opportunità che sulla carta non dovrebbe sottrarre fatturato
all'interno dello stesso comparto". Poi però rimane un elemento assolutamente centrale per
Clementoni: i più piccoli. "È chiaro - ha detto ancora il CEO - che per quello che ci riguarda il
giocattolo è il pane quotidiano dei bambini. Quindi è lì che ci aspettiamo tutti che si possa fare
come sempre la differenza. Noi per quello che ci riguarda siamo stati attivi nello sviluppo di
novità un po' su tutti i comparti, a partire dalla prima infanzia, poi chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente l'aspetto del gioco per l'età scolare, quindi il gioco scientifico e il gioco
creativo saranno i nostri puntelli e punti di forza". E momenti come quello promosso da
Assogiocattoli a Milano rappresentano anche un'occasione significativa per e aziende del
settore. "Penso che il Press Day - ha concluso Giovanni Clementoni - sia qualcosa che deve
sempre più dimostrare quanta cura ci sia dietro a queste cose e al di là di tutta quanta la
specifica professionalità che le aziende del comparto esprimono". In attesa di capire con il
Natale quali saranno i numeri di questo 2026. 2026-09-18T16:34:19.377Z
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C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini Redazione Dal
Press Day di Assogiocattoli
i l comparto presenta le
novi tà Mi lano,  18 set.
(askanews) - Il settore del
g iocat to lo  va verso i l
periodo natalizio, il più
importante dell'anno. Tra le
aziende che hanno preso
parte a l  Press Day d i
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa

natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni".Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto".Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo

sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza".E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026.
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C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini Redazione Dal
Press Day di Assogiocattoli
i l comparto presenta le
novi tà Mi lano,  18 set.
(askanews) - Il settore del
g iocat to lo  va verso i l
periodo natalizio, il più
importante dell'anno. Tra le
aziende che hanno preso
parte a l  Press Day d i
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione
g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa

natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni".Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto".Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.
Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo

sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza".E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026.
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C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
b a m b i n i  E c o n o m i a
C l e m e n t o n i :  N a t a l e
momento chiave, Kidult
important i  ma anche i
bambini 18 settembre 2026
Milano, 18 set. (askanews)
- Il settore del giocattolo va
verso il periodo natalizio, il
più importante dell'anno.
Tra le aziende che hanno
preso parte al Press Day di
Assogiocattoli per fare il
punto sulle novità in vista
de l le  feste,  c 'è  anche
Clementoni. "Il comparto -
ha detto ad askanews il
CEO Giovanni Clementoni -
in questo momento ha tutta
u n a  s e r i e  d i  p u n t i
interrogativi determinati da
una situazione generale. È
chiaro che le attese per la
stagione che verrà sono
sempre molto e levate,
perché vista la stagionalità
del nostro mercato, diciamo
che i giochi si fanno da qui
in avanti. La situazione

g e n e r a l e  n o n  è  u n a
situazione né positivissima
né drammatica, però è
ch i a ro  che  l e  nuvo l e
al l 'or izzonte di diversa
natura che osserviamo
creano tutta una serie di
preoccupazioni". Il mercato
cambia e negli ultimi anni si
sono andate consolidando
a l cune  ca ra t te r i s t i che
p a r t i c o l a r i .  " A l c u n e
tendenze - ha aggiunto - si
s t a n n o  c o n f e r m a n d o
decisamente: il comparto
Kidult continua a essere
mo l t o  i n t e r e s san t e  e
ch ia ramente  anche  in
r a p i d a  c r e s c i t a .  U n
comparto che coinvolge un
target diverso da quello
classico nostro, quindi in
q u a l c h e  m a n i e r a  è
un'opportunità che sulla
c a r t a  n o n  d o v r e b b e
s o t t r a r r e  f a t t u r a t o
al l ' interno del lo stesso
comparto". Poi però rimane
un elemento assolutamente
centrale per Clementoni: i
più piccoli. "È chiaro - ha
detto ancora il CEO - che
per quello che ci riguarda il
g i o c a t t o l o  è  i l  p a n e
quotidiano dei bambini.

Quindi è lì che ci aspettiamo
tutti che si possa fare come
sempre la differenza. Noi
per quello che ci riguarda
siamo stati att ivi nel lo
sviluppo di novità un po' su
tutti i comparti, a partire
dalla prima infanzia, poi
chiaramente c'è il gioco
educativo, sicuramente
l'aspetto del gioco per l'età
scolare, quindi i l  gioco
scientifico e il gioco creativo
saranno i nostri puntelli e
punti di forza". E momenti
come quello promosso da
Assogiocattol i  a Milano
r a p p r e s e n t a n o  a n c h e
un'occasione significativa
per e aziende del settore.
"Penso che il Press Day - ha
c o n c l u s o  G i o v a n n i
Clementoni - sia qualcosa
che  deve  sempre  p iù
dimostrare quanta cura ci
sia dietro a queste cose e al
di là di tutta quanta la
specifica professionalità che
le aziende del comparto
esprimono". In attesa di
capire con il Natale quali
saranno i numeri di questo
2026.
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Lego, le novità per il Natale
2026: da KPop Demon
Hunters  a  S tar  Wars ,
passando per Frozen e One
Piece Andrea Gussoni In
occasione del Press Day di
Assogiocattoli, il Gruppo
L E G O  h a  p r e s e n t a t o
un'ampia selezione delle
n o v i t à  p e n s a t e  p e r
accompagnare il pubblico
verso il Natale 2026. Una
proposta che guarda a tutte
le età e a passioni diverse,
dai più piccoli agli adulti,
con un messaggio che
riassume lo spirito della
stagione: "Condividi l'amore
per i mattoncini". L'idea alla
b a s e  d e l l e  p r o p o s t e
natalizie è quella di vivere
la costruzione come un
momento di condivisione,
capace di mettere insieme
g e n e r a z i o n i  d i v e r s e .
C o s t r u i r e ,  g i o c a r e ,
inventare storie e riscoprire
ins ieme una  pass ione
d i v en t ano  c o s ì  p a r t e
dell'attesa per le feste, con i
mattoncini LEGO come filo
conduttore tra genitori, figli,
amici e collezionisti. Tra le
nov i t à  de l l a  s t ag i one
trovano spazio le proposte

LEGO DUPLO, dedicate ai
bambini più piccoli. Tra
queste c'è un set pensato
per i bambini dai 2 anni in
s u ,  c o m p o s t o  d a  3 7
mattoncini dalle tonalità
g h i a c c i a t e  i s p i r a t e
a l l 'un iverso d i  Frozen,
insieme alle minifigure di
Elsa e Olaf. I più piccoli
possono inventare una
merenda oppure costruire
un albero e decorarlo con
u n  f i o c c o  d i  n e v e ,
trasformando il gioco in
un'occasione per sviluppare
concentrazione e motricità
fine. Anche LEGO Creator e
LEGO Friends ampliano le
poss ib i l i t à  d i  g ioco  e
costruzione con nuovi set e
nuove  amb i en t a z i on i ,
pensati per accompagnare
la crescita e stimolare la
creatività. Ampio anche lo
spazio dedicato alla cultura
pop e ai grandi franchise.
Tra le principali novità c'è il
debutto della linea LEGO
KPop Demon Hunters ,
affiancata dai nuovi set
ispirati a Star Wars, ONE
PIECE, NINJAGO e Marvel.
Non mancano inoltre le
proposte dedicate agl i

appassionati di motori,
calcio e videogiochi, con
m o d e l l i  p e n s a t i  p e r
trasformare passioni e
personaggi prefer i t i  in
costruzioni da realizzare e
collezionare. La stagione
natalizia strizza l'occhio
anche ai costruttori adulti,
con collezioni più ricercate
che spaziano tra arte,
natura  e  nosta lg ia .  A
completare l'offerta ci sono
poi i tradizionali calendari
dell'Avvento LEGO e i set a
tema natalizio, pensati per
accompagnare giorno dopo
giorno il conto alla rovescia
verso le feste. Dai primi
mattoncini per i bambini
a l l e  c o s t r u z i o n i  p i ù
elaborate per collezionisti e
appassionati di gaming,
l'obiettivo è offrire un set
per ogni età e interesse.
Una scelta ampia che punta
soprattutto sul l ' idea di
regalare non soltanto una
c o s t r u z i o n e ,  m a
un'esperienza da vivere e
condividere insieme sotto
l'albero. I set LEGO sono
d i s p o n i b i l i  n e i  L E G O
Certif ied Store di tutta
Italia, sul sito ufficiale
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LEGO.com e  p resso  i
r ivendi tor i  autor izzat i .
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Assogiocattoli: nel primo semestre il settore cresce del +4% a valore

e del +1,4% a volume
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Assogiocattoli: nel primo
semestre il settore cresce
del +4% a valore e del
+1,4% a volume Si svolta
ieri a Milano presso il NHOW
la nuova edizione del Press
D a y  o r g a n i z z a t o  d a
Assogiocattoli, l'evento che
riunisce aziende, media e
p r o f e s s i o n i s t i  p e r
r a c c o n t a r e  n o v i t à ,
prospettive e iniziative dei
settori del gioco, giocattolo,
prima infanzia, festività e
party gettando uno sguardo
fiducioso ai mesi a venire.
L'evento ha permesso alle
az iende  d i  sve la re  in
anteprima i prodotti che
c a r a t t e r i z z e r a n n o  i l
prossimo Natale. Il mercato
del giocattolo chiude i l
primo semestre dell'anno
con un trend posit ivo:
secondo i dati Circana, in
I ta l i a  s i  reg i s t ra  una
crescita del +4% a valore e
del +1,4% a volume. A
guidare la classifica sono i
Games & Puzzles, seguiti
da i  Bu i l d i ng  Se t s .  S i
conferma il forte dinamismo
anche per il segmento dei
c o l l e z i o n a b i l i ,  c h e
rappresenta i l 17% del
fatturato: Strategic Trading
Card, Act ion Figures e
Peluche sono le principali
categorie che trainano il
mercato. Segnali positivi
a r r i v a n o  a n c h e  d a l
comparto delle licenze, che

rappresenta il 34% del giro
d'affari  complessivo. A
guidare la classifica delle
top 5 licenze è One Piece,
seguito da Harry Potter,
Spider-Man, Formula 1 e
Lilo & Stitch. Prendendo in
esame l'intero panorama
delle property, Pokémon
continua a dominare la
s c e n a ,  m a n t e n e n d o
saldamente il primo posto
al l ' interno del  ranking
genera le .  Ques t i  da t i
confermano l'importanza
strategica della sinergia con
il Milano Licensing Day,
appuntamento immancabile
per gli addetti ai lavori,
un 'occas ione  un i ca  d i
n e t w o r k i n g  t r a
professionisti di un settore
che, secondo l'Osservatorio
L i c e n s i n g  d i  M L D
Entertainment, a livello
globale ha sfiorato i 400
mi l ia rd i  d i  do l la r i .  La
giornata punta i riflettori
anche sull'universo del baby
care che, dai dati forniti da
NIQ rileva un andamento
misto a inizio 2026: se la
p u e r i c u l t u r a  l e g g e r a
continua a calare a volume,
un segnale positivo arriva
dal  l ieve recupero del
fa t turato  compless ivo,
trainato dalla crescita degli
E lectronic  Devices.  La
puericultura pesante con il
69% rappresenta la quota
principale del mercato e

cresce a volume spinta dai
seggiolini auto. A supporto
di famiglie e genitori in un
c r u c i a l e  p e r c o r s o  d i
c o n s a p e v o l e z z a ,
Assogiocattol i  ha colto
anche l ' occas ione  per
r i lanciare la campagna
istituzionale "Bambini sicuri
in auto" - realizzata in
co l l a bo ra z i one  con  i l
M i n i s t e r o  d e l l e
I n f r a s t r u t t u r e  e  d e i
Trasporti - allo scopo di
sens ib i l i z za re  su l l ' uso
corretto dei s istemi di
ritenuta e dispositivi anti-
abbandono. È già attiva una
nuova piattaforma online:
un hub informativo con
consigli pratici per i viaggi
quotidiani, guide alla scelta
e al corretto montaggio e
utilizzo dei dispositivi di
sicurezza, con una sezione
dedicata alle normative in
vigore. Tra dati, tendenze,
novità e sicurezza, c'è stato
spazio anche per rinnovare
l ' a p p u n t a m e n t o  c o n
G i o ca t t o l o  Sospeso  -
l' iniziativa benefica che
Assogiocattoli porta avanti
da cinque anni con la sua
campagna ist i tuzionale
G i o c o  p e r  S e m p r e .
L ' o b i e t t i v o  è  d o n a r e
g iocat to l i  a  tant iss imi
bambini in tutta Ital ia,
grazie alla collaborazione
con enti benefici e negozi di
giochi e giocattoli, prima
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in fanz ia,  superstore e
iperstore presenti su tutto il
territorio italiano. Come da
tradizione, la partenza è
fissata per il 20 novembre,
in concomitanza con la
Giornata mondiale per i
d i r i t t i  d e l l ' i n f anz i a  e
d e l l ' a d o l e s c e n z a :
un'occasione unica per
r ibad i re l ' impegno ne l
promuovere la cultura del
g i o c o  c o m e  d i r i t t o
fondamentale e strumento
di inclusione.
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Spin Master, al via 17 campagne TV con un media mix sempre più

integrato
LINK: https://www.touchpoint.news/2026/09/18/spin-master-al-via-17-campagne-tv-con-un-media-mix-sempre-piu-integrato/ 

Spin Master, al via 17
campagne TV con un media
mix sempre più integrato
Da settembre Spin Master
accende la macchina della
c omun i c a z i one  pe r  i l
periodo che porta al Natale,
tra i lanci delle novità e il
r i l a n c i o  d e l l e  l i n e e
continuative già affermate
su l  mercato.  I l  fu lc ro
dell'operazione è un piano
integrato che mette in
campo 17 campagne TV, in
rotazione sui principal i
canali mainstream kids con
una pianificazione firmata
d a  M e d i a p l u s  I t a l i a ,
affiancate da un ventaglio
d i  i n i z i a t i v e
m u l t i p i a t t a f o r m a :
campagne digital, eventi sul
territorio, progetti speciali e
att ività di digital PR e
influencer marketing. A
sp i ega re  l e  s ce l t e  d i
investimento è Federica
Grottanelli de Santi, Senior
Brand Manager di Spin
Mas t e r ,  i n  o c c a s i one
d e l l ' o p e n  d a y  d i
A s s o g i o c a t t o l i :  " G l i
investimenti complessivi
sono  s tab i l i  su l l ' anno
precedente, quel lo che
continua a evolvere è il
media mix sempre più
integrato, con digital e IM
e d  e v e n t i  s p e c i a l i .
Quest'anno il peso della TV
è  p a r i  a l  7 0 % ,  u n a
percentuale che cala anno

su anno ma che continua a
es se re  l ' i n ves t imen to
pr inc ipa le  da  cu i  non
possiamo prescindere". Sul
fronte dei partner nessun
c a m b i o  d i  r o t t a :
"Rimaniamo con i partner di
comunicazione consolidati.
Squadra che v ince. . ." ,
sintetizza la manager. Gli
spot internazionali sono
adattat i  per l ' Ital ia da
Cinestudio, la pianificazione
media resta a Mediaplus
Italia, mentre le attività
continuative di digital PR e
influencer marketing sono
c u r a t e  d a  M o n g i n i
Comunicaz ione,  uf f ic io
stampa del gruppo. Tra le
proprietà protagoniste c'è
PAW Patrol, in onda su Nick
Jr e in chiaro su Cartoonito,
al centro di una campagna
che unisce TV e digital in
occasione dell 'uscita al
cinema, il 9 settembre, di
PAW Pa t ro l :  M i s s i one
Dinosauri, terzo film della
saga diretto da Carl Brunker
e d istr ibu i to da Eagle
Pictures: da settembre sono
on air gli spot sui canali
kids e le attività di digital
engagement, sia per la
linea ispirata al film sia per
quel la  c lass ica.  Anche
Melissa & Doug punta su un
asse digital e influencer
rivolto alle mamme, per
raccontare il valore del
g i o c o  a n a l o g i c o  e

un i ve r sa l e ,  l i b e ro  da
stereotipi di genere; da
novembre si aggiunge un
proget to  d i  in f luencer
marketing firmato Vidoser,
in partnership con Ambra
Roncon i .  I l  c ompar to
Games resta un terreno
strategico, spiega ancora
Grottanelli de Santi: "Il
mondo dei games continua
a  e s s e r e  t e r r i t o r i o
importante per Spin Master,
ci consente di parlare a un
pubblico grande e in questo
ambito abbiamo brand
stor ic i  come Ris iKo! e
Scarabeo ma anche novità
come Tetris, Mind The Gap
e If You Know You Know.
Per questo target lavoriamo
con creator e presidiamo
eventi ad hoc". Da ottobre
R u b i k ' s  l a n c i a  u n a
campagna influencer con
Carolina Guidetti e Greta
Galli, seguita da novembre
da un piano TV e digital,
m e n t r e  p r o s e g u e  l a
partnership con la World
Cube Assoc ia t ion.  Per
Tetris, per la prima volta in
v e r s i o n e  d a  t a v o l o ,
Perplexus, Essere o Non
Essere, Mind The Gap e If
You Know You Know sono
p r e v i s t e  c a m p a g n e
i n f l u e n c e r  p e r  t u t t o
l'autunno; RisiKo! lancia a
s e t t e m b r e  l a  n u o v a
ve r s i one  on l i ne  e  da
novembre un progetto di
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brand entertainment con
Alma Creativa e quattro top
creator; Scarabeo attiva
una campagna digital e
soc ia l  t ra novembre e
d i cembre ,  o l t r e  a  un
progetto con Chora & Will;
per Jumanji è previsto
inf luencer engagement
legato al nuovo film e alla
l i nea  Invas i one  de l l a
giungla. I games saranno
i n o l t r e  p r e s e n t i  a
manifestazioni  come i l
Festival della Scienza di
G e n o v a  e  L u c c a
Comics&Games, oltre alle
finali nazionali dei tornei
R is iKo!  e  Rub ik ' s .  Da
settembre debutta noanche
l'offerta tech toy e digital
pet, con Yoshi, le nuove
edizioni di Bitzee, Hex Bots,
Primal Hatch e Peekimo,
sostenute  da  spot  TV
campagne digital e attività
con t i nua t i ve  d i  PR  e
influencer engagement. Tra
ottobre e novembre spazio
a Gabby's Dollhouse con
spot TV e digital, mentre
prosegue i l  supporto a
Kinetic Sand, Cool Maker e
Monster Jam. Chiude i l
p i a n o  l a  c a m p a g n a
influencer, in partenza da
novembre, per Lina La
Mucca Canterina, novità di
linea dei peluche interattivi
Gund. "Tutte le campagne
sono  i n  p a r t en za  da
settembre, alcune sono già
on air, e la pianificazione
prosegue fino a dicembre",
conclude Grottanell i  de
Santi.
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Clementoni lancia 15 nuovi
spot in vista del Natale, con
Leagas Delaney e Media
Italia "Il gioco è una cosa
seria. Non bisognerebbe
mai smettere di giocare,
specialmente quando si
diventa grandi": fedele a
queste parole del fondatore
Mario Clementoni, l'azienda
anche quest'anno presenta
un'offerta particolarmente
articolata, come ci racconta,
in occasione del Press day
di Assogiocattoli, la Senior
Communication Manager
Silvia Re: "Nel nostro lavoro
abbiamo l'opportunità di
poterc i  r ivo lgere a un
pubbl ico mol to ampio,
graz ie  a  prodot t i  con
un'offerta adatta a tutte le
età del gioco, dai bambini
fino ai giovani adulti. Un
approccio al mercato che
r i s p e c c h i a  a n c h e  l e
principali novità di prodotto
d i  q u e s t ' a n n o  c h e
riguardano tutte le nostre
l inee".  Tra le  aree d i
intervento del 2026, una
delle più importanti è quella
sul mondo creativo, con
p rodo t t i  i n nova t i v i  e
d i v e r t e n t i ,  c o m e  i l
Laboratorio delle Candele.
Sempre nel mondo della
c rea t i v i tà ,  c i  sono  l e
proposte della linea Crazy
Chic, tra cui The Bracelet
Creator, una macchina per
c r e a r e  b r a c c i a l e t t i .

"Manualità e creatività sono
l'essenza stessa di questo
tipo di prodotti. Inoltre, in
questo ambito abbiamo
a n c h e  u n a  r i c c a
collaborazione con il mondo
Netflix e, nello specifico,
con KPop Demon Hunters -
sottolinea Re -. Con questa
property abbiamo realizzato
una gamma di prodotti che
reinterpretano i l  g ioco
creativo in modo veramente
attuale e coinvolgente". Tra
l e  nov i t à  sp i c cano  i l
Laboratorio delle Penne, tra
i prodotti più apprezzati dal
nostro pubblico, Dress The
Stars, uno studio creativo
dedicato al mondo dello
s t y l i n g ,  e  F r a g r a n t
Creations, un laboratorio
per la creazione di profumi
personalizzati a partire da
zero .  O l t re  a l l ' amb i to
creativo, anche il mondo
K i du l t  è  s emp r e  p i ù
importante "per il mercato
e  p e r  C l e m e n t o n i  -
e v i d e n z i a  l a  S e n i o r
Communication Manager -.
Q u e s t ' a n n o  l a n c i a m o
Fingargh, un gioco da
tavolo molto divertente
ispirato al mondo dei pirati.
Poi proseguiamo con le
licenze, in particolare con
Star Wars, che sarà i l
soggetto della Metamorphic
Art  Col lect ion lanciata
l'anno scorso. Si tratta di un
puzzle con cornice che

diventa un vero e proprio
oggetto di design, e unisce
l'originalità e l'innovazione
dal  mondo Clementoni
all'iconicità del mondo Star
Wars.  Cont inua poi  la
collaborazione con Geopop,
con due titoli: All in Brain e
The Science Escape". Il
mondo scienza è presidiato
d a  C l e m e n t o n i  c o n
un'innovazione continua,
n on  s o l o  n e l l ' amb i t o
l a b o r a t o r i a l e ,
dall'astronomia al tema
skincare, ma si al larga
sempre di più anche alla
meccanica, con Ingegneria
delle macchine, rivisitato in
una chiave più moderna.
"Nel  mondo dei  g iochi
educativi, abbiamo portato
l'intelligenza artificiale nel
classico Esploramondo, che
ora diventa Esploramondo
Smart - spiega Re -. Per noi
l'intelligenza artificiale è un
modo per espandere la
giocabilità, è chiusa ed è
s i cura ,  perché  tu t t i  i
c o n t e n u t i  s o n o  d i
C l e m e n t o n i " .  I n f i n e ,
p a s s i a m o  a l l a  p r i m a
i n f a n z i a :  q u e s t ' a n n o
d e b u t t a  B u d d y ,  u n
g iocat to lo  che a iuta  i
bambin i  a  scopr i re  le
e m o z i o n i  g r a z i e  a l l e
espressioni del suo volto, e
cresce l'offerta di espansioni
de l  D i sney  P ro i e t to re
R a c c o n t a s t o r i e  P l u s .
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I m p o r t a n t e ,  d i
conseguenza, il piano di
comunicazione, con un
incremento importante degli
investimenti: "Le novità
saranno raccontate su tutti i
touchpoint. La TV sarà
presidiata con la forza di
sempre, chiaramente nella
m a n i e r a  p i ù  a t t u a l e
possibi le, quindi anche
attraverso le piattaforme e
le smart TV. In parallelo
lavoriamo col mondo del
digitale e dei social, che
s o n o  d e i  c a n a l i
imp res c i nd i b i l i  e  che
consentono di approfondire
i  con tenu t i .  Un  a l t r o
e l e m e n t o  c h e  s t a
diventando per noi sempre
più rilevante sono le fiere di
settore, quindi presidiamo
Lucca Comics, Play Festival
del gioco di Bologna e
C o m i c o n  d i  N a p o l i " .
Invar ia t i  i  pa r tner  d i
c o m u n i c a z i o n e :  " L a
collaborazione con Media
Italia è ultraventennale,
quella con Leagas Delaney
dura da c inque anni -
conclude la Manager -: noi
cerchiamo dei partner, con i
quali costruire progetti di
valore. In totale, in Italia
n e l l ' u l t i m o  t r i m e s t r e
saranno on air 15 creatività,
alcune delle quali saranno
declinate anche all'estero,
in particolare in Polonia,
Francia, UK, Spagna e
Portogal lo.
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PRESS DAY ASSOGIOCATTOLI 2026: UN MERCATO IN CRESCITA

TRA GIOCO, CURA E SICUREZZA
LINK: https://wearebabynerd.blogspot.com/2026/09/press-day-assogiocattoli-2026-un.html 

P R E S S  D A Y
ASSOGIOCATTOLI 2026:
UN MERCATO IN CRESCITA
TRA  G IOCO ,  CURA  E
SICUREZZA by The Lunch
Girls - settembre 18, 2026  
P R E S S  D A Y
ASSOGIOCATTOLI 2026:
UN MERCATO IN CRESCITA
TRA  G IOCO ,  CURA  E
SICUREZZA I l  mercato
mostra segnali incoraggianti
nel primo semestre del
2026, registrando un +4%
a valore spinto dai prodotti
su licenza - che coprono il
34% de l  g i ro  d 'a f fa r i
compless ivo -  e  da l la
ripresa della prima infanzia
grazie al segmento della
p u e r i c u l t u r a  p e s a n t e
trainato dai seggiolini auto.
Propr io su quest 'onda,
Assogiocattoli rilancia la
campagna sulla sicurezza in
auto per  i  p iù  p icco l i
realizzata in collaborazione
con i l  M in i s tero  de l le
I n f r a s t r u t t u r e  e  d e i
T raspo r t i ,  annunc i a  i
vincitori dei premi della
quinta edizione di Hall of
F a m e  e  r i n n o v a
l'appuntamento solidale con
il Giocattolo Sospeso. Il
mercato del  g iocattolo
chiude il primo semestre
del l 'anno con un trend
positivo: secondo i dati
Circana - leader nel settore
delle ricerche di mercato -
in Italia si registra una

crescita del +4% a valore e
del +1,4% a volume. A
guidare la classifica sono i
Games & Puzzles, seguiti
da i  Bu i l d i ng  Se t s .  S i
conferma il forte dinamismo
anche per il segmento dei
c o l l e z i o n a b i l i ,  c h e
rappresenta i l 17% del
fatturato: Strategic Trading
Card, Act ion Figures e
Peluche sono le principali
categorie che trainano il
mercato. Segnali positivi
a r r i v a n o  a n c h e  d a l
comparto delle licenze, che
rappresenta il 34% del giro
d'affari complessivo, grazie
al fenomeno Manga/Anime
i n s i e m e  a l l e  g r a n d i
produzioni cinematografiche
come KPop Demon Hunters
e Stranger Things. In un
momento di evoluzione per
i settori rappresentati, ha
preso il via presso il NHOW
Milano la nuova edizione del
Press Day organizzato da
Assogiocattoli, l'evento che
riunisce aziende, media e
p r o f e s s i o n i s t i  p e r
r a c c o n t a r e  n o v i t à ,
prospettive e iniziative dei
settori del gioco, giocattolo,
prima infanzia, festività e
party gettando uno sguardo
fiducioso ai mesi a venire.
L'evento ha permesso alle
az iende  d i  sve la re  in
anteprima i prodotti che
c a r a t t e r i z z e r a n n o  i l
prossimo Natale. Uno dei

motori principali di questa
ripresa economica sono
senza dubbio le licenze. A
guidare la classifica delle
top 5 è One Piece, seguito
da Harry Potter, Spider-
Man, Formula 1 e Lilo &
Stitch. Prendendo in esame
l' intero panorama delle
property, Pokémon continua
a  dominare  l a  scena ,
mantenendo saldamente il
primo posto all'interno del
ranking generale. Questi
d a t i  c o n f e r m a n o
l'importanza strategica della
s inerg ia  con i l  M i lano
L i c e n s i n g  D a y ,
appuntamento immancabile
per gli addetti ai lavori,
un 'occas ione  un i ca  d i
n e t w o r k i n g  t r a
professionisti di un settore
che, secondo l'Osservatorio
L i c e n s i n g  d i  M L D
Entertainment, a livello
globale ha sfiorato i 400
miliardi di dollari.   La
giornata punta i riflettori
anche sull'universo del baby
care che, dai dati forniti da
NIQ - una tra le società
leader a l  mondo nel la
consumer intell igence -
rileva un andamento misto
a  i n i z i o  2026 .  Se  l a
p u e r i c u l t u r a  l e g g e r a
continua a calare a volume,
un segnale positivo arriva
dal  l ieve recupero del
fa t turato  compless ivo,
trainato dalla crescita degli
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Electronic  Devices.  La
puericultura pesante con il
69% rappresenta la quota
principale del mercato e
cresce a volume spinta dai
seggiolini auto. Durante la
giornata si è svolta la
Cerimonia del la quinta
edizione della Hall of Fame
di Gioco per Sempre: i
prestigiosi premi destinati
ad aziende, imprenditori e
manager del mondo del
gioco e giocattolo che,
attraverso la loro attività,
s ono  s t a t i  c a pa c i  d i
rappresentare il settore in
cu i  ope rano  i n  modo
eccellente. I vincitori di
quest'anno sono due realtà
i t a l i a n e :  a  S t e f a n o
Quercetti, Amministratore
Delegato del l 'omonima
azienda, è andato il PREMIO
INDUSTRIA 2026, mentre
D i n o  D ' A l e s s a n d r i s ,
Amministratore Delegato di
Rocco Giocattoli, ha ritirato
il PREMIO RETAIL 2026 per
la sua catena di negozi. A
supporto di  famigl ie e
genitor i  in un cruciale
percorso di consapevolezza,
Assogiocattol i  ha colto
anche l ' occas ione  per
r i lanciare la campagna
istituzionale "Bambini sicuri
in auto" - realizzata in
co l l a bo ra z i one  con  i l
M i n i s t e r o  d e l l e
I n f r a s t r u t t u r e  e  d e i
Trasporti - allo scopo di
sens ib i l i z za re  su l l ' uso
corretto dei s istemi di
ritenuta e dispositivi anti-
abbandono. È già attiva una
nuova piattaforma online:

un hub informativo con
consigli pratici per i viaggi
quotidiani, guide alla scelta
e al corretto montaggio e
utilizzo dei dispositivi di
sicurezza, con una sezione
dedicata alle normative in
vigore. Tra dati, tendenze,
novità e sicurezza, c'è stato
spazio anche per rinnovare
l ' a p p u n t a m e n t o  c o n
G i o ca t t o l o  Sospeso  -
l' iniziativa benefica che
Assogiocattoli porta avanti
da cinque anni con la sua
campagna ist i tuzionale
G i o c o  p e r  S e m p r e .
L ' o b i e t t i v o  è  d o n a r e
g iocat to l i  a  tant iss imi
bambini in tutta Ital ia,
grazie alla collaborazione
con enti benefici e negozi di
giochi e giocattoli, prima
infanz ia,  superstore e
iperstore presenti su tutto il
territorio italiano. Come da
tradizione, la partenza è
fissata per il 20 novembre,
in concomitanza con la
Giornata mondiale per i
d i r i t t i  d e l l ' i n f anz i a  e
d e l l ' a d o l e s c e n z a :
un'occasione unica per
r ibad i re l ' impegno ne l
promuovere la cultura del
g i o c o  c o m e  d i r i t t o
fondamentale e strumento
di inclusione.
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