
QUATTROWEBINARIN COLLABORAZIONECONRAI PUBBLICITÀ

XCHANNEL E ASSOGIOCATTOLI:
10 APPUNTAMENTI FORMATIVI
NEL 2024,FOCUSSULL’IA
Il sodalizio traXChannel,
societàdi consulenzaper il
marketinge la comunicazione
crosscanale,e l’associazione
Assogiocattoli,entranel suo

quartoanno:la partnership
nel 2024mette i riflettori

dei suoi 10 appuntamenti
sull’uso di AI esulla partnershipcon Rai
Pubblicità.FedericoCorradini, Founder
di XChannel,dichiara:«Il mercatodel
giocattolo, in cui XChanneloperada ormai
da 10 anni grazie alla collaborazione

con oltre20 brand, attraversauna
congiuntura di evoluzione di prodotto
edi rivoluzione della comunicazione,
percorsacom’èdai trendlegati ad AI. I

comportamentid’acquisto deigenitori

stannocambiando, così comele abitudini
di gioco deibambini e le loro preferenze.
Attraverso l’Academy creatae sviluppata
con Assogiocattoli, intendiamo aiutare
le aziendedi settorecon insightsui
trend in atto edati quanti- qualitativi
puntuali, nonchéapprofondimenti
sucanali di comunicazionespecifici
per raggiungere l’audience target».

L’introduzione sia strategicasia

operativa all’IA - sia dalpunto di vista
metodologico siadal puntodi vista delle
soluzioni di marketing- è unanovità

molto attesadelciclo di formazione di
quest’anno.La novità più importantesulle

piattaformedi comunicazioneèquella
della collaborazionecon Rai. In 4 dei 10
appuntamentiprevisti Rai Pubblicità sarà
presentenell’Academy di Assogiocattoli
con XChannel.Questopermetteràdi

approfondire i formati, i contenuti,i

posizionamenti e in generalele soluzioni
che Rai offre per raggiungere il targetKids
& Families con soluzioni di comunicazione
ampie, integrate,efficaci ed efficienti

FrancescaMontemurro,Responsabile
Marketing Operativo Total Video di Rai

Pubblicità, commenta: «La collaborazione
con XChannelha l’obiettivo di fornire
alle aziendeitaliane di settorelivelli
di formazione crosscanaleeccellenti,

che gli permettanodi fare la differenza

attraversostrategiedi marketing e
comunicazione innovative. Le famiglie
sonoun targettra i più importantiper Rai

Pubblicità perchémolto adattoe affine ai
valori e ai contenutidell’offerta editoriale
di Rai. Accettiamo con entusiasmoil
coinvolgimento in questostimolante

ed arricchente
percorsodi
formazione,
nell’ambito del
quale illustreremo
i tratti distintivi

delle strategiedi
comunicazione

che offriamo ai
nostri partner
per raggiungere

i diversi tipi di

pubblico televisivo,
ovunque si
trovino»
Maurizio Cutrino,
Direttore di

Assogiocattoli,
conclude:

«L’Academy è
molto apprezzata
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dai nostri associati
e intendiamo
potenziarla sempre
di più; perquesto,
ogni anno,con
XChannel studiamo
e introduciamo
delle novitàche
permettano
alle aziendedi

settoredi essere
aggiornate suciò
che staaccadendo
nel mercatoe
sulle soluzioni
migliori perservirlo
al meglio».
Appuntamento
al 6 marzo alle

ore 14.30per
il webinar“ Rai

Pubblicità | Total
Video: contenuti
di qualitàin un
contestosicuro”.
La partecipazione
è riservata ai soli

associati.
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