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Giochi, larivincita dei peluche

Property: Pokémonsulpodio. Aumentailpeso dellelicenze

Insieme a Games & Puzzle sono la categoria cresciuta di piccin Italia lo scorso anno

DI ELENA GALLI

iochi in scatola,

puzzle e peluche.

Nel 2023 il segmen-

to infanzia-presco-
lare registra il maggior giro
d’affari dell’intero mercato
del giocattolo in Italia (un
mercato che, complessiva-
mente, vale 1,5 miliardi di
euro), contribuendo circa al-
la meta della crescita del
settore. Segno che non solo
ibambini (sempre menonu-
merosi, a causa del calo de-
mografico) continuano a gio-
care tantissimo, ma anche i
piu grandi non sono da me-
no.

Secondo i dati diffusi ieri
da Assogiocattoli, associa-
zione che rappresenta con
circa 200 iscrittila quasi to-
talita delle imprese che ope-
rano nei settori giochi e gio-
cattoli, prodotti di prima in-
fanzia, festivita e party, so-
no dunque Games & Puzz-
les (+6,1%, grazie soprattut-
to alle carte da gioco colle-
zionabili e ai giochi in scato-

la per adulti) e Peluche
(+14,1%) 1 protagonisti del
mercato. Segno che la cultu-
ra del gioco si diffonde sem-
pre di piu, ha sottolineato
Assogiocattoli, ricordando
che di recente giochi e gio-
cattoli hanno ottenuto il ri-
conoscimento ufficiale non
solo di beni primari ma an-
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che di strumenti didattici.
Nell’anno appena passa-
to & continuata la perfor-
mance positiva anche dei
giocattoli a tema animali
(+20%), che rappresentano
il 10% degli introiti genera-
ti, e dei giochi a tema supe-
reroi e manga, cosi come del-
le carte da gioco colleziona-

bili, in continua e costante
ascesa.

Barbie si conferma la pro-
perty principale, mentre
Marvel Universe mantiene
il secondo posto. Malanovi-
ta del 2023 & I’arrivo sul po-
dio di Pokémon che, dopo
aver guadagnato una posi-
zione rispetto al 2022, si at-
testa fra le property piu in
crescita insieme a Gabby’s
Dollhouse e Funko Pop!

Il mercato delle licenze
rappresenta nel 2023 poco
meno di un terzo del giro
d’affari complessivo del
mercato (28%), aumentan-
do il suo peso dal 2019 di
quattro punti quota. Infine,
tra le varie fasce di prezzo,
P'unica a registrare un
trend positivo rispetto al
2022 e quella compresa tra
140 e 50 euro, che vede un
leggero incremento del
+0,5%.

«I1 2023 ha mostrato una
stabilita sostanziale nei
consumi rispetto all'anno
precedente», ha commenta-
to Maurizio Cutrino, di-

rettore di Assogiocattoli.
«Tra le categorie in cresci-
ta, spiccanoigiochida tavo-
lo. Laloro popolarita & in co-
stante crescita grazie alla
loro adattabilita a diverse
fasce d'eta e alla tendenza
alla crescita esponenziale
iniziata durante la pande-

mia, che ha portato a unari-
scoperta del tempo libero,
con le persone che dedicano
piu tempo alle attivita ludi-
che e familiari. In un'era in
cui la comunicazione e 1'in-
trattenimento cambiano ra-
pidamente, le aziende si
adattano al mutare delle
tendenze e favoriscono l'in-
clusivita. Sorprendente-
mente», ha continuato Cu-
trino, «nonostante la pre-
senza delle piattaforme on-
line, i consumatori preferi-
scono ancora recarsi neine-
gozi fisici per acquistare gio-
chi, attratti dalle esperien-
ze emozionali offerte dai ne-
gozi e dai consigli persona-
lizzati degli addetti alle ven-
dite».
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| bamhini sono sempre meno ma continuano a giocare tantissimo
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