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Giocattoli,acquistilastminute
Sulpodiogiochidi societàecarte.Peluchecomeantistress

DI ELENAGALLI

Un mercatoda1,5mi-
liardi di eurochesi
sta stabilizzando,
dopol’exploit delpri-

mo semestredell’anno (tra
gennaioegiugno+2% circa,
secondoi dati di Circana).
Una rivoluzione sul podio
degli articoli più venduti.
Acquisti molto «nervosi»,
chetendonoormaiaconcen-
trarsi nellasettimanapre-
cedente le festività.

SeaNataleèquasiimpos-
sibile esimersidall’acquisto
diungiocoperi bambinidel-

la famiglia o
per i figli di
amici e cono-
scenti, è anche
verocheil mer-

cato italiano
dei giocattoli
devefare i con-
ti con la decre-
scita demogra-
fica e, natural-
mente, con
un’inflazione
che da mesi
non dà tregua
ai consumato-

ri.

«Il grossodelleazien-
de del settore fattura tra
il 40eil 70% delpropriobu-
siness nel trimestrecheva
daottobrea dicembre», rac-
conta a ItaliaOggiMauri-
zio Cutrino, direttore di
Assogiocattoli, associazio-

ne nazionaledi riferimento
per le aziendecheoperano
neisettorigiochi,giocattoli,
prima infanzia,festività e
party. Tuttavia, una ten-
denza già rilevata lo scorso
anno e chesi confermaan-
che in questo2023 è quella
di acquistisemprepiù «sot-
to data»: «Acquisti molto
nervosi, quasiconcitati. Si
aspettafino all’ultimo in at-

tesa della tredicesimae con
la speranzadi uno sconto»,
sottolinea Cutrino, ricor-
dando come oltreil 60% de-
gli acquisti di giocattoli av-
venga nei negozieil 20-25%
online, mentre la restante
quotaèdivisa trasupermer-
cati, cartolerie,edicolee ad-
dirittura farmacie.

Tra le novità di que-
st anno il direttoredi Asso-
giocatoli segnalaancheuno

«stravolgimento» dellaclas-
sifica deigiocattoli più ven-

duti. Selo scorsoannoil po-
dio eraoccupato,nell ordi-
ne, da bambole,costruzioni
e giochi in scatola,nel 2023
conquistanoil primo postoi
Gamesand puzzles (+16%
a/a), una supercategoria
che comprendeanchele co-
siddette carte strategiche,
come quellePokémon.«I gio-
chi datavolosonointergene-
razionali: sono apprezzati
da un pubblico che va dai
bimbi in etàprescolareagli
adulti. Sonoaccessibilidal
puntodi vistadei costiedu-
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rano nel tem-
po. E poi bene-
ficianodella ri-
scoperta della
socialità e so-
prattutto del-
la riconquista
del tempo che
ci portiamo co-

me ereditàda-
gli anni dei loc-

kdown ».

Al secondo
posto irrompo-
no i cosiddetti
Plush, i pelu-
che, cresciuti

del40% rispet-
to a un anno fa. «Un retag-
gio della pandemia,duran-
te la quale sono stati vissuti

come antidotoallo stress. E
un prodottoper tutti, al cui
rinnovato successo hanno
contribuito in maniera im-
portante anche le campa-
gne di fidelizzazione di di-
verse catene della gdo ».

Terzo gradino del podio
per la categoriaYouth elec-
tronics, ovvero i giochi ana-
logici che hanno al loro in-
terno microcomponentielet-
tronici.

Tra le property cresciute
maggiormenteanno su an-
no, Cutrino segnala Pokém-

on, Funko Pop!,Marvel, Di-
sney e Gabby's Dollhouse.
Mentre la top licenza a valo-
re è l intramontabile Harry
Potter.

La classifica dei giocat-
toli più venduti in Italia
per il prossimoNatale si di-
scostada quella fornita da
Euromonitor Internatio-

nal. Secondo la società di ri-
cerche di mercato londine-
se, Barbie, Hot Wheels e Le-
go sono i best seller di que-

st anno. «Classici come Bar-
bie, Transformers, Hot
Wheels sonoancora in cima
allelistedeidesideri di geni-
tori,bambini e kidults. Tut-
tavia, si prevedeche le ven-
dite globali di personaggi
dei film d azione diminui-
ranno del 2% nel 2023 », ha

detto Loo Wee Teck, re-
sponsabileToysandGames

presso Euromonitor Inter-
national. Secondo Wee
Teck,inoltre, igiocattoli rea-
lizzati con materialinatura-

li come il legno dovrebbero
essere molto richiesti que-
st anno, beneficiando della
«maggiore attenzione da
parte di famiglie, Gen Z e

Millennial alla sostenibili-

tà».

Il cosiddetto imperati-
vo ecologico, accanto na-
turalmente all inflazione

galoppante, è uno dei moti-
vi alla base del grande svi-

luppo, almeno in Francia,
dei giocattoli di seconda ma-

no. Secondo Circana, nel
2022 sono stati venduti Ol-
tralpe 25 milioni di giocatto-
li di occasione, per un giro
d affaristimato in 215 milio-

ni di eurosu un totale di 4,4
miliardi: questo il valore glo-
bale delmercato francese lo
scorso anno.

Per il momento i principa-

li circuiti di rivendita di gio-
chiusati sono online,ma so-
no semprepiù numerosele

insegne francesi del settore
che hanno un servizio dedi-
cato: da King Jouet a JouéC-
lub, a Oxybul.Ancora secon-

do Circana, entro il 2030 la
quotadelgiocattolodi secon-
da mano in Francia dovreb-
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be attestarsi al 15%.

Un settore in grande
sviluppo, dunque, quello
del second hand, che tutta-
via in Italia deve fare i conti

con «normative sulla sicu-
rezza moltorigide » , conclu-
de Maurizio Cutrino. Non
dimentichiamo che un gio-
cattolo usato non sottoposto
ad accuraticontrolli potreb-
be rappresentare un rischio
per la salute e l incolumità
dei bambini.

_____© Riproduzioneriservata______n

Maurizio Cutrino

Le venditedi peluchesono cresciute del 40% rispetto aun anno fa
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