
Gli italiani amano giocare a tutte le età,
forum con Assogiocattoli
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Giochi, peluche, articoli per festività e party. Il mercato dei giocattoli chiude la prima
metà dell’anno con un incremento del +2%.

Il settore prima infanzia, invece, dopo aver chiuso il 2022 con un fatturato in aumento del
+3,4%, mantiene stabile l’ottimo risultato e tende a crescere nonostante l’ulteriore calo
della natalità. E infine la tendenza, sempre più marcata, a giocare per sempre, anche
nell'adolescenza e nell'età adulta. Sono i temi centrali del nuovo evento ANSA Incontra,
dal titolo "Gli italiani amano giocare a tutte le età", organizzato dalla redazione Cultura e
Spettacoli in occasione del Press Day 2023 di Assogiocattoli (storica associazione che
da 80 anni rappresenta la quasi totalità del settore che operano nel settore con più di
200 associati) e trasmesso in diretta su ansa.it il 14 settembre dalle 12.

A confrontarsi in studio nella sede dell'Agenzia in  via della Dataria:  Maurizio Cutrino,
direttore di ASSOGIOCATTOLI, Lorenzo Tucci Sorrentino,amministratore delegato di
CRANIO CREATIONS,  Davide Caiani, Head of Marketing Italia, di CHICCO –
ARTSANA,  Giovanni Clementoni, amministratore delegato della CLEMENTONI, 
Davide Neri, Marketing Country Lead Italia di HASBRO 
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Press Day Assogiocattoli: il mercato
cresce del +2% nel 1° sem. e le aziende
tornano ad investire in live
communication a supporto di lanci e
vendite. Gli eventi in store i preferiti

Evento b2b

A raccontare ad e20express le strategie in marketing e comunicazione, le aziende
presenti: Giochi Preziosi, Grandi Giochi, Spin Master, Hasbro, IMC Toys, Clementoni

In occasione della 14ª edizione del Press Day, Assogiocattoli conferma che toys
market e baby care godono di ottima salute: una tendenza generale più che positiva e
che fa ben sperare in vista del tanto atteso Natale. Secondo i dati forniti dalla società di
ricerche Circana, infatti, il mercato del giocattolo chiude la prima metà dell’anno con un
incremento del +2% (Retail Tracking Service Italy, 1° semestre 2023). Il settore prima
infanzia, invece, dopo aver chiuso il 2022 con un fatturato in aumento del +3,4%, dalle
analisi condotte da GfK, mantiene stabile l’ottimo risultato e tende a crescere nonostante
l’ulteriore calo della natalità. Con un prezzo medio stabile, tra i tantissimi giocattoli sugli
scaffali i più richiesti sono i giochi in scatola e di carte, ma anche i plush e i giocattoli 
prescolari. Tra qualche settimana poi, complice Halloween prima e il periodo natalizio
dopo, gli italiani inizieranno ad addobbare casa pensando a cosa mettere sotto l’albero,
dando un ulteriore impulso anche al segmento festività & party.

LE AZIENDE PRESENTI AL PRESS DAY

GIOCHI PREZIOSI spinge l'acceleratore sugli eventi, 10% del budget 2023.
Previsto incremento per il 2024

Il Gruppo, che ha recentemente scelto Casta Diva Group come agenzia per la
comunicazione e gli eventi (leggi news), il 14 settembre ha inaugurato il primo store
italiano a marchio Hamleys, in corso Vittorio Emanuele a Milano

Oltre al grande evento di Milano, la marketing director Simona Sironi, presente al press
day di Assogiocattoli, ha sottolineato: "Dopo il fermo del Covid, stiamo tornando a
investire negli eventi, soprattutto retail. Il focus è Natale e partiremo a ottobre con tutta
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la comunicazione. Tutti i brand saranno in comunicazione che per noi significa
soprattutto digital, social e tv. Avremo eventi anche nei centri commerciali. Attualmente
siamo in activation con le Tartarughe Ninja in occasione del lancio del film il 30 agosto.
Per noi il 10% del budget in comunicatione e marketing è dedicato al below the line nel
2023. E per il 2024 intendiamo aumentare tale percentuale. Per gli eventi abbiamo una
rosa di partner che ci aiutano nell'organizzazione. Mcm è il centro media, mentre per la
creatività abbiamo diverse partnership."

Gli eventi sono importanti anche per Grandi Giochi, parte del gruppo Giochi Preziosi,
che domenica 17 settembre inizierà la presenza on field dei suoi marchi con la mascotte
di Masha e Orso in Piazza Duomo a Milano. Sarà solo il primo di una serie di activation
in studio nel nuovo piano marketing, ci ha spiegato la responsabile marketing Tiziana
Taddeo, che ha poi sottolineato: "Da quest'anno iniziamo con i social, siamo sempre
stati fuori da questo mondo. Ieri abbiamo fatto il nostro primo post fino a Natale con
l'agenzia social Mate a livello di produzione, per la pianificazione facciamo internamente.
In tv cominceremo a metà ottobre quando inizieremo con la campagna di Gogizu che
prevede tre spot."

SPIN MASTER, in arrivo una gara per l'organizzazione delle attività celebrative dei
60 anni di Scarabeo

A partire da settembre Spin Master inizia a lanciare le novità del Natale e alcune linee
continuative di prodotto con 14 campagne TV in rotazione sui principali canali
mainstream kids, con una pianificazione a cura di Mediaplus Italia, già agenzia di
riferimento a livello internazionale e scelta anche per il nostro Paese. Previste anche 
 campagne digital, eventi speciali, grandi progetti di branded entertainment e attività di
influencer marketing. Tutti gli spot internazionali sono adattati per l’Italia da  Cinestudio.

Come spiega Edgardo Di Meo, Senior Marketing Director Italia e Grecia del gruppo
"quest'anno il budget in comunicazione cresce in vista dei numerosi lanci e vale il 14%
 del fatturato totale. L'investimento in televisione è stabile mentre cresce quello su digital
,social, attività di influencer e branded entertainment, con l'obiettivo di raggiungere Gen
Z e i giovani.  Sono previste iniziative anche per i 60 anni di Scarabeo e
probabilmente verrà avviata una consultazione per incaricare un'agenzia, mentre nel
2024 occhi puntati sui  50 anni di Rubik's".

Le nuove generazioni Z e Alpha sono invece il target di riferimento per brand cult come
 RisiKo!, Scarabeo e Rubik’s, che prevedono campagne in grado di declinare il loro
inestimabile valore di gioco con linguaggi specifici per ciascun target e con un racconto
fortemente integrato. Per questi tre core brand verranno lanciati tre progetti di
comunicazione che, oltre a campagne digital, influencer e partnership speciali, 
prevederanno la partecipazione a grandi eventi nazionali come la Milano Games Week
& Cartoomics, il Festival della Scienza, il Lucca Comics&Games e ENTRAinGIOCO.

Per il lancio della nuova edizione di RisiKo!, sulla scia dello straordinario progetto dello
scorso anno  in Antartide, è previsto un nuovo progetto di brand entertainment realizzato
in collaborazione con Alma e StoGranTour e che sarà annunciato a breve. Per il 60°
anniversario di Scarabeo è prevista una speciale collaborazione con una testimonial
d’eccezione che avrà inizio con un racconto social dall’approccio valoriale e culminerà in
un grande evento aperto al pubblico. Un progetto realizzato in collaborazione con 
Realize Networks e Looking for Art.

Per Rubik’s sono previste importanti iniziative capaci di veicolare il valore
educativo dell’originale Cubo inventato da Erno Rubik nel 1974, che oggi continua ad
appassionare anche le nuove generazioni nelle sue tantissime versioni, come il
nuovissimo Rubik’s Phantom, che si presenta tutto nero ed è realizzato con una
speciale tecnologia armo-cromatica che permette che i colori siano svelati solo con il
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calore delle mani. Tra le numerose iniziative previste per Rubik’s, un grande progetto
nelle scuole italiane in collaborazione con Parole Ostili.

HASBRO, tra ottobre e novembre le gare per definire i fornitori in comunicazione
per il 2024

Lo ha dichiarato ad e20express Davide Neri, Head of Marketing Hasbro. "Lato fornitori
in comunicazione facciamo solo gare. Ottobre e novembre sono i mesi in cui faremo le
gare per il 2024. I contratti sono annuali, ma stiamo ragionando sulla richiesta di stabilità
delle agenzie. Abbiamo sempre fatto gare per i singoli lanci anche perché abbiamo
brand e target differenti. Ci stiamo interrogando". 

L'azienda ha mantenuto gli investimenti in marketing e comunicazione del 2023 flat sul
2022, e li manterrà anche per il 2024.

Gli eventi interessano una percentuale tra il 5% e il 10%. "Siamo tornati a investire in
eventi, soprattutto per Nerf.  Anche per Twister Air ci saranno attivazioni che
organizzeremo con  un’agenzia interna di Mediacom, Creative System e una coppia di
influencer, Ninna e Matti. Ci sarà un contest, poi l’attivazione in negozio e a gennaio
2024  un meet and greet."

CLEMENTONI festeggia 60 anni a Recanati con tre eventi per bambini

La sua storia è iniziata in un garage di Recanati nel 1963 ed è proprio per ripercorrere le
tappe salienti di questo percorso che l’azienda ha deciso di creare un’esposizione
nell’atrio del municipio sabato e domenica in collaborazione con il Comune di Recanati.
In collaborazione con i "simpatici scienziati" dell’associazione Leo Scienza, sono in
programma tre eventi dedicati a tutti i bambini dai 5 ai 10 anni. "Alla scoperta della
scienza" è uno spettacolo interattivo che coinvolgerà i bambini in esperimenti e reazioni
chimiche spettacolari.

"Per raccontare una storia di gioco e lavoro lunga 60 anni – racconta Pierpaolo
Clementoni – non potevamo che iniziare da Recanati perché per noi il supporto del
territorio è fondamentale, è qui che abbiamo le nostre origini e da qui portiamo avanti
con entusiasmo un’avventura sempre nuova e proiettata al futuro. Da sempre i bambini
sono al centro del nostro impegno quotidiano, ed è a loro che vogliamo dedicare questo
primo appuntamento".

L’esposizione "60 ANNI da scoprire e rivivere insieme" è un viaggio che parte dal primo
gioco da tavolo creato da Mario e Matilde Clementoni, "La Tombola della Canzone",
passando da pietre miliari come il Sapientino, con cui nel 1967 nasce la filosofia
dell’"imparare giocando" per arrivare ai giochi di oggi, pensati sia per il divertimento dei
più piccoli sia per il coinvolgimento e la condivisione di tutta la famiglia. La
partecipazione al laboratorio è libera con numero di posti limitato, per accedere è quindi
necessaria l’iscrizione ad uno dei 3 eventi su Eventbrite. 

LE INIZIATIVE DI ASSOGIOCATTOLI

Considerati i risultati forniti dalla società di ricerche Circana, è  il momento più “magico”
dell’anno per il comparto dei giocattoli e Assogiocattoli non può far altro che
sostenerlo, dalle aziende associate a tutti i negozi di giocattoli, continuando il percorso
fruttuoso della Campagna Gioco per Sempre, un progetto in crescita esponenziale che
da tre anni si rinnova e si evolve. 

  Al centro l’atto del giocare nel senso più ampio del termine: “ogni nostra azione ha il
chiaro obiettivo di coinvolgere e sensibilizzare le famiglie italiane sull’importanza del
gioco dal punto di vista pedagogico, sociale e culturale - conferma il Direttore di
 Assogiocattoli Maurizio Cutrino - “e lo facciamo supportando regolarmente e
concretamente addetti ai lavori e negozianti, grandi e piccoli, per tentare di sradicare con
attività tangibili il concetto di stagionalità del giocattolo inteso come un semplice regalo
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legato a occasioni quali compleanni o festività, rendendolo bensì uno strumento
fondamentale per la crescita dei bambini, dai primi giorni di vita sino a diventare adulti.
D’altronde, Il gioco è universale, il giocattolo è un bene primario”.

Dopo aver festeggiato la Giornata Mondiale del Gioco del 28 maggio con la 2ª edizione
del "Gioco per Sempre Kids Award”, un riconoscimento di grande valore perchè ad
assegnarlo sono stati proprio i bambini che hanno eletto il loro giocattolo preferito, nei
prossimi mesi saranno diverse le iniziative che Assogiocattoli metterà in campo con 
Gioco per Sempre. Come da tradizione, anche quest’anno verrà celebrata la Giornata
Mondiale della Convenzione ONU sui Diritti dell’Infanzia e dell’adolescenza del 20
novembre con i Gioco per Sempre Days: tutti i negozi di giocattoli parteciperanno a
una promozione al consumo che farà sognare i bambini, basterà acquistare un
giocattolo per tentare la fortuna e provare a vincere due buoni da 500€ da spendere
nello stesso negozio in cui è avvenuto l’acquisto. Parallelamente, Assogiocattoli
devolverà lo stesso importo a favore del progetto solidale Golden Links: i legami sono
d’oro, l’iniziativa con approccio circolare di Intesa Sanpaolo realizzata in collaborazione
con Caritas Italiana che ha l’obiettivo di distribuire beni di consumo, giocattoli compresi,
a famiglie e persone in condizione di povertà. A dicembre sarà la volta del Giocattolo 
Sospeso, la lodevole iniziativa nata in collaborazione con Regione Lombardia che, visti
la partecipazione, l’entusiasmo e l’interesse, oltre a Milano, si estenderà anche in grandi
città come Venezia, Roma e tante altre. Diverse associazioni di volontariato si
occuperanno poi di raccogliere e consegnare tutti i giocattoli donati ai piccoli ospiti di
case famiglie, ospedali e in generale ai più bisognosi.

Sotto l’albero non mancherà di certo l’esclusivo regalo che Assogiocattoli farà a tutti gli
italiani: il racconto del Natale 2023. I concetti racchiusi nel Manifesto di Gioco per
Sempre – scritto nel 2021 grazie alla collaborazione di oltre tre mila persone di ogni
genere, grado ed età – che prima sono stati tradotti in rima e poi illustrati da autori di
pregio anche sotto forma di puzzle, continuano la loro evoluzione e diventano una 
storia inedita: “Giallo per sempre”, scritta da Lorenzo Naia (La Tata Maschio) e
illustrata da Roberta Rossetti, esalta i valori del gioco in modo creativo, semplice e
diretto. Un racconto per tutta la famiglia, che piacerà tantissimo ai bambini, da leggere
prima di andare a letto per svegliarsi di buon umore e con tanta voglia di giocare
insieme.

Maria Ferrucci
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Assogiocattoli, +2% del mercato nel
primo semestre 2023

Dati ad ANSA Incontra. Ora attesa per Halloween e Natale

ROMA, 14 settembre 2023, 12:53

Redazione ANSA

In occasione della 14/a edizione del Press Day, Assogiocattoli conferma che Toys
Market e Baby Care godono di ottima salute: una tendenza generale più che positiva e
che fa ben sperare in vista del Natale. A raccontarlo sono i dati, presentati al nuovo
ANSA Incontra dal titolo Gli italiani amano giocare a tutte le età, organizzato dalla
redazione Cultura e Spettacoli e trasmesso in diretta su Ansa.it il 14 settembre alle 12.
    Il mercato del giocattolo, raccontano i numeri della società di ricerche Circana, chiude
la prima metà dell'anno con un incremento del +2% (Retail Tracking Service Italy, primo
semestre 2023). Il settore prima infanzia, invece, dopo un 2022 con un fatturato da
+3,4%, dalle analisi condotte da GfK, mantiene stabile l'ottimo risultato e tende a
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crescere nonostante l'ulteriore calo della natalità. Con un prezzo medio stabile, sugli
scaffali i più richiesti sono i giochi in scatola e di carte, ma anche plush e prescolari.
Grande attesa poi, per la "febbre" da Halloween e l'arrivo del Natale, quando gli italiani
inizieranno ad addobbare casa con ulteriore impulso al segmento festività & party.
    "Ogni nostra azione ha l'obiettivo di coinvolgere e sensibilizzare le famiglie
sull'importanza del gioco dal punto di vista pedagogico, sociale e culturale", racconta
Maurizio Cutrino, direttore di Assogiocattoli, promotrice della campagna Gioco per
sempre. "Supportiamo regolarmente e concretamente addetti ai lavori e negozianti,
grandi e piccoli - dice - per tentare di sradicare con attività tangibili il concetto di
stagionalità del giocattolo inteso come un semplice regalo per occasioni come
compleanni o festività, rendendolo bensì uno strumento fondamentale per la crescita dei
bambini, dai primi giorni di vita sino a diventare adulti. Il gioco è universale e il giocattolo
è un bene primario".
   

Riproduzione riservata © Copyright ANSA

Tutti i diritti riservati

URL : http://www.ansa.it/ 

PAESE : Italia 

TYPE : Agence de Presse 

14 settembre 2023 - 13:02 > Versione online

https://www.ansa.it/sito/notizie/economia/2023/09/14/assogiocattoli-2-del-mercato-nel-primo-semestre-2023_05a19468-8d07-40b9-b586-472f8c05139b.html


Italiani giocano a ogni età e il mercato
segna +2%
ANSAcom

In collaborazione con  Assogiocattoli

I dati ad ANSA Incontra con Assogiocattoli. Nasce Hall of Fame

Roma, 14 settembre 2023, 15:55

ANSAcom

Maurizio Cutrino, direttore di Assogiocattoli - RIPRODUZIONE RISERVATA

Maurizio Cutrino, direttore di Assogiocattoli - RIPRODUZIONE RISERVATA

ANSAcom - In collaborazione con Assogiocattoli

Giocare è una cosa seria. Così seria che è ben non smettere mai. E gli italiani sembrano
averlo ben capito: nonostante il tempo forzatamente “libero” della pandemia sia
finalmente solo un ricordo, il mercato italiano del giocattolo procede a gonfie vele con un
+2% del valore del venduto nel primo semestre 2023. E ancora si attende il Natale. È il
dato positivo che apre il nuovo ANSA Incontra dal titolo Gli italiani amano giocare a tutte
le età, organizzato dalla redazione Cultura e Spettacoli dell'agenzia in occasione del
Press Day 2023 di Assogiocattoli e trasmesso in diretta su ansa.it il 14 settembre. A
confrontarsi su dati e futuro, Maurizio Cutrino, direttore di Assogiocattoli, la storica
associazione che da 80 anni rappresenta la quasi totalità del settore con più di 200
associati. E poi Lorenzo Tucci Sorrentino, amministratore delegato di Cranio Creations;
Davide Caiani, Head of Marketing Italia di Chicco – Artsana; Giovanni Clementoni,
amministratore delegato della Clementoni; e Davide Neri, Marketing Country Lead Italia
di Hasbro. Con anche il racconto personale di un “giocatore” senza età come Rudy
Zerbi.Secondo i dati della società di ricerca Circana, i volumi del mercato del giocattolo
sono in ripresa, grazie soprattutto ad attività promozionali e di fidelizzazione del
consumatore da parte del retail. Dopo un 2022 segnato da fenomeni inflattivi, nei primi
sei mesi di quest’anno si registra un prezzo medio piuttosto stabile, con i consumatori
rivolti verso prodotti di fascia più bassa, così da compensare il calo di fatturato di quelli
sopra i 30 euro. Sugli scaffali i più richiesti sono i giochi in scatola e di carte, ma anche
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peluche e prescolari, mentre subiscono una contrazione costruzioni, bambole e giochi
da esterno, questi ultimi, probabilmente, anche per le incerte condizioni metereologiche
della scorsa primavera-estate. Il tutto a poco più di un mese dallo scoppio della “febbre”
di Halloween e a cento giorni da Natale, quando gli italiani inizieranno ad addobbare
casa con ulteriore impulso al segmento festività & party.“Il contesto italiano, ma anche
quello mondiale, non è facilissimo – commenta Cutrino di Assogiocattoli - e poter
comunicare un dato positivo è un bel segnale e fa ben sperare nel semestre che ci
aspetta. Molte delle nostre aziende registrano quasi il 70% del fatturato in questi ultimi
tre mesi”. “Il gioco svolge un ruolo fondamentale sin dai primi mesi di vita, per lo sviluppo
cognitivo, psicomotorio ed emotivo – aggiunge Caiani di Chicco Artsana – Per questo
noi abbiamo un dialogo continuo con gli esperti e siamo contenti di vedere che le
famiglie lo riconoscono”. “Imparare giocando per noi non è solo una frase. Tanto da
realizzare a Recanati una vera filiera integrata”, aggiunge Clementoni, al traguardo dei
60 anni della storica azienda di famiglia. “Noi – racconta Lorenzo Tucci Sorrentino di
Cranio Creations – ci siamo concentrati su prodotti molto divertenti e dall’aspetto grafico
ricercato, riuscendo così a esportare molto. Il nostro focus è cercare di trasformare
l’acquisto di impulso in un acquisto ponderato”. “Il kidult è un fenomeno che sta
crescendo. Oggi rappresenta più di un quarto del mercato italiano – aggiunge Neri di
Hasbro, che si prepara al ritorno sul mercato di Furby - ed è romantico vedere come
genitori di oggi giochino con i figli agli stessi giochi di quando erano bambini loro, in
versione aggiornata. Il gioco, così, diventa ponte tra le generazioni”. E da quest’anno,
annuncia Assogiocattoli, nasce la Hall of Fame di Gioco per Sempre che ogni anno
celebrerà due protagonisti di rilievo nel mondo dei giocattoli, tra aziende, imprenditori e
manager italiani.

ANSAcom - In collaborazione con Assogiocattoli
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IN ATTESADELPERIODOPIÙ “CALDO” DELL’ANNO, L’ASSOCIAZIONERILANCIA LA CAMPAGNAGIOCO PERSEMPRE

ASSOGIOCATTOLI: NEI PRIMI SEI MESI DELL’ANNO
IL SETTORECRESCEDEL 2%
In occasionedella 14ª edizione del Press

Day,Assogiocattoliconferma chetoys
markete baby caregodono di ottima
salute:unatendenzageneralepiù che
positiva e chefa ben sperarein vista
del Natale. Secondoi dati forniti dalla
società di ricercheCircana,infatti, il
mercatodel giocattolo chiude la prima
metà dell’anno con un incrementodel
+2% (Retail Tracking ServiceItaly, 1°

semestre2023).Il settoreprima infanzia,
invece,dopo aver chiuso il 2022 con
un fatturato in aumentodel 3,4%,
dalle analisi condotteda GfK mantiene
stabilel’ottimo risultatoe tendea
crescerenonostantel’ulteriore calo della
natalità.Con un prezzomedio stabile,
tra i tantissimigiocattoli sugli scaffali

i più richiesti sonoi giochi in scatola
e di carte.Tra qualchesettimanapoi,
complice Halloweenprima e il periodo
natalizio dopo, gli italiani inizieranno ad
addobbarecasapensandoacosamettere

sotto l’albero, dandoun ulteriore impulso
anche al segmentofestività& party.
Nel momentopiù “ magico” dell’anno
Assogiocattoli non puòfar altro che
sostenerel’intero comparto, dalle aziende
associatea tutti i negozidi giocattoli,
continuando il percorso fruttuoso
della campagnaGioco per Sempre,un

progettoin crescitaesponenzialecheda
tre annisi rinnova esi evolve. Al centro
l’atto del giocarenel sensopiù ampiodel
termine: «Ogni nostraazione ha il chiaro

Assogiocattoli:
nel 1° semestre
il settorecresce
del 2%

lospecialealle pagine11, 12e13

*GruppoGiochi Preziosiapre
il primostoreHamleys con
uneventodi CastaDiva

* SpinMasterpianifica14
campagneTv conil nuovo
partnerMediaplus

* HasbrorilanciaFurby.

Investimenti in lineaconil 2022

*VTech,campagnaimportante
per il primo Nataleitaliano

* IMC investeincomunicazione
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obiettivo di coinvolgere e sensibilizzare
le famiglie italianesull’importanza del
gioco dalpunto di vistapedagogico,
socialee culturale - conferma il Direttore
di Assogiocattoli MaurizioCutrino - e

lo facciamo supportandoregolarmente
econcretamenteaddettiai lavori e
negozianti,grandi e piccoli, pertentaredi

sradicarecon attività tangibili il concetto
di stagionalitàdel giocattolointesocome
un semplice regalolegato a occasioni

quali compleanni
o festività,
rendendolobensì
unostrumento
fondamentale
per la crescitadei
bambini, dai primi
giorni di vita sino

adiventareadulti.
D’altronde, il gioco
èuniversale, il
giocattolo èun
beneprimario».
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Diminuisconoi bambini,noni giocattoli

Venditein crescitaenuovimega-negozi

CINZIAARENA

Milano

L
a denatalitàel’inflazione
nonmettonoaltappetoil
mercato italiano delgio-

cattolo checon ungiro d’affari
di 1,8miliardi di euroèin cre-

scita perilterzo annoconsecu-

tivo. A fare da traino, dopola
parentesi della pandemia,
l’apertura dialcunimega-store

con l’arrivo anchedi marchi
stranieri. AMilano dopol’ame-
ricano FaoSchwarzneldicem-

bre del2021ieri in corsoVitto-

rio Emanueleèarrivatol’ingle-
se Hamleys,con il cuorein Re-

gent Street e punti venditain
ormai15Paesi,in partnership

con l’italianianissima Giochi
Preziosi.I negozifisicinonsem-

brano temerela concorrenza

dell’e- commerce, che rappre-

senta circaunquartodelle ven-

dite, anzi sembranovivereuna
nuovaprimavera.

Il primo semestredel2023siè
chiusoconunacrescita del2%
delvalore delvenduto.Unda-

to positivo diffuso daAssogio-

cattoli in occasionedella gior-

nata di presentazionedelleno-
vità deiprincipali marchi.Mau-

rizio Cutrino,direttore dellasto-

rica associazionecheha200as-

sociati e80annidi vita, spiega
comeil settoreabbiadatopro-
va di unagrandesolidità eca-
pacità di rinnovamento. Nono-

stante lenascitesianoincalo, al

di sotto dellasogliadi 400mila

natiall’anno,l’attenzione verso
l’universo deipiùpiccoli èmas-

sima. «La prima infanzia, che

comprendeanchepasseggini,

seggiolini auto edispositivi di

sicurezzastaandandomolto
bene,in generalecalano leg-

germente levenditeinvolume
manoninvaloreperladinami-

ca inflattiva – sottolineaCutri-

no –. Tra i prodottipiù vendu-

ti cisonoi giochi da tavolo e le

carte,cheintercettanoanche
unpubblicoadulto,al secon-

do postoipeluche,unsegmen-

to chenon conoscecrisi, e al

terzoi giochipre-scolari come
Sapientinoesimili ».

Secondo i dati della societàdi
ricercaCircana, i volumi sono
in ripresa,grazieadattivitàpro-

mozionali edi fidelizzazione.Il

grosso dellevendite,quasiil

70%siconcentranegli ultimi

duemesi dell’anno.I consuma-

tori scelgonoprodotti di fascia

più bassamentre sono incalole
vendite di quelli soprai 30 eu-

ro. Subisconouna contrazione

costruzioni, bambolee giochi

da esterno,questiultimi, pro-

babilmente, ancheperle incer-

te condizioni metereologiche
dellascorsaprimavera- estate. Il

negozio fisicooffre comevan-

taggio lapossibilitàdi avereuna
consulenzapersonalizzataspie-

ga Cutrino. Ma anchedi vivere

un’esperienzaein questachia-
ve vannolette leaperturedive-

re eproprieboutiquedel gio-
cattolo, ideateperi bambinie
peri genitori. L’ultimofresco di
apertura è il primo negozio
Hamleys: 1300metri quadrati
(ristrutturatidal gruppoLom-

bardini22 ) suduepiani.Saràil

primo didiecistorecheapriran-

no in Italia in collaborazione
conGiochi Preziosi: i prossimi

sarannoaRomapressolagalle-

ria Sordi eaNapoli nelcentro

commercialein direzionePom-
pei. «Ilnostrononèunnegozio

di giocattoliebasta,c’èunpo’ di
experienceemagiae attiraan-

che gliadulti – sottolineail fon-

datore Enrico Preziosi–.Il mer-

cato deigiocattolivasemprebe-

ne, sta crescendo,madobbia-

mo darequalcosadi più, per
ampiare lafasciad’etàdeiclien-

ti ». A Milano il negoziodaràla-

voro acirca28persone,mentre
il gruppohaannunciatochenei
prossimi annici sarannounmi-

gliaio di assunzionicon l’aper-
tura dialtrinegozi siacomeGio-

chi Preziosi(almomentol’uni-
co flagshipèinpiazzaDuomo)

sia comeGiocheria,il marchio
in franchising checomprende
circa400punti vendita.«Il mer-

cato delgiocattolo èresiliente.

Nellastoriahasemprerettoogni
cambiamentomacroeconomi-

co in modo molto piatto, quin-
di nonci sonoslanci di cresci-

ta, maneancheundecremen-

to. Inumerianchediquest’an-
no mostrano come, peresem-

pio, nonostanteil calogenerale

ad agostoancheper il caldo,il
mercatodelgiocattolofacciase-

gnare un-1% in volume » spie-

ga il ceodiGiochi PreziosiMar-
co Lischetti. Nessunoscossone
neanchedall’e-commerceco-
me avvieneperaltri settori mer-

ceologici. «L’online non ci

preoccupa, perchésecalcolia-

mo un 25/30%di mercatoco-

perto daAmazon, significache
abbiamo un70%dimercatoche

possiamocoprirecon il retail fi-
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sico» conclude Lischetti.
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Assogiocattoli, +2% del mercato nel
primo semestre 2023

Economia economia 14 Settembre 2023assogiocattolimercatoprimosemestre
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In occasione della 14/a edizione del Press Day, Assogiocattoli conferma che Toys
Market e Baby Care godono di ottima salute: una tendenza generale più che positiva e
che fa ben sperare in vista del Natale. A raccontarlo sono i dati, presentati al nuovo
ANSA Incontra dal titolo Gli italiani amano giocare a tutte le età, organizzato dalla
redazione Cultura e Spettacoli e trasmesso in diretta su Ansa.it il 14 settembre alle 12.
    Il mercato del giocattolo, raccontano i numeri della società di ricerche Circana, chiude
la prima metà dell’anno con un incremento del +2% (Retail Tracking Service Italy, primo
semestre 2023). Il settore prima infanzia, invece, dopo un 2022 con un fatturato da
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+3,4%, dalle analisi condotte da GfK, mantiene stabile l’ottimo risultato e tende a
crescere nonostante l’ulteriore calo della natalità. Con un prezzo medio stabile, sugli
scaffali i più richiesti sono i giochi in scatola e di carte, ma anche plush e prescolari.
Grande attesa poi, per la “febbre” da Halloween e l’arrivo del Natale, quando gli italiani
inizieranno ad addobbare casa con ulteriore impulso al segmento festività & party.
    “Ogni nostra azione ha l’obiettivo di coinvolgere e sensibilizzare le famiglie
sull’importanza del gioco dal punto di vista pedagogico, sociale e culturale”, racconta
Maurizio Cutrino, direttore di Assogiocattoli, promotrice della campagna Gioco per
sempre. “Supportiamo regolarmente e concretamente addetti ai lavori e negozianti,
grandi e piccoli – dice – per tentare di sradicare con attività tangibili il concetto di
stagionalità del giocattolo inteso come un semplice regalo per occasioni come
compleanni o festività, rendendolo bensì uno strumento fondamentale per la crescita dei
bambini, dai primi giorni di vita sino a diventare adulti. Il gioco è universale e il giocattolo
è un bene primario”.
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In occasione della 14/a edizione del Press Day, Assogiocattoli conferma che Toys
Market e Baby Care godono di ottima salute: una tendenza generale più che positiva e
che fa ben sperare in vista del Natale. A raccontarlo sono i dati, presentati al nuovo
ANSA Incontra dal titolo Gli italiani amano giocare a tutte le età, organizzato dalla
redazione Cultura e Spettacoli e trasmesso in diretta su Ansa.it il 14 settembre alle 12.
    Il mercato del giocattolo, raccontano i numeri della società di ricerche Circana, chiude
la prima metà dell’anno con un incremento del +2% (Retail Tracking Service Italy, primo
semestre 2023). Il settore prima infanzia, invece, dopo un 2022 con un fatturato da
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+3,4%, dalle analisi condotte da GfK, mantiene stabile l’ottimo risultato e tende a
crescere nonostante l’ulteriore calo della natalità. Con un prezzo medio stabile, sugli
scaffali i più richiesti sono i giochi in scatola e di carte, ma anche plush e prescolari.
Grande attesa poi, per la “febbre” da Halloween e l’arrivo del Natale, quando gli italiani
inizieranno ad addobbare casa con ulteriore impulso al segmento festività & party.
    “Ogni nostra azione ha l’obiettivo di coinvolgere e sensibilizzare le famiglie
sull’importanza del gioco dal punto di vista pedagogico, sociale e culturale”, racconta
Maurizio Cutrino, direttore di Assogiocattoli, promotrice della campagna Gioco per
sempre. “Supportiamo regolarmente e concretamente addetti ai lavori e negozianti,
grandi e piccoli – dice – per tentare di sradicare con attività tangibili il concetto di
stagionalità del giocattolo inteso come un semplice regalo per occasioni come
compleanni o festività, rendendolo bensì uno strumento fondamentale per la crescita dei
bambini, dai primi giorni di vita sino a diventare adulti. Il gioco è universale e il giocattolo
è un bene primario”.
   

Riproduzione riservata © Copyright ANSA

Pubblicità

Pubblicità
Go to Source

Tutti i diritti riservati

ecomy.it
URL : http://www.ecomy.it/ 

PAESE : Italia 

TYPE : Web International 

14 settembre 2023 - 13:11 > Versione online

https://www.ansa.it/sito/notizie/economia/2023/09/14/assogiocattoli-2-del-mercato-nel-primo-semestre-2023_05a19468-8d07-40b9-b586-472f8c05139b.html
https://www.ecomy.it/economia/assogiocattoli-2-del-mercato-nel-primo-semestre-2023-228190.html


Assogiocattoli, +2 per cento del mercato
nel primo semestre 2023
14 Settembre 2023  

In occasione della 14a edizione del Press Day, Assogiocattoli ha confermato che Toys
Market e Baby Care godono di ottima salute: una tendenza generale più che positiva e
che fa ben sperare in vista del Natale. A raccontarlo sono stati i dati del rapporto Gli
italiani amano giocare a tutte le età presentati al nuovo Ansa Incontra organizzato dalla
redazione Cultura e Spettacoli e trasmesso in diretta su Ansa.it il 14 settembre 2023 alle
12.00. Il mercato del giocattolo, raccontano i numeri della società di ricerche Circana,
chiude la prima metà dell’anno con un incremento del 2 per cento (Retail Tracking
Service Italy, primo semestre 2023). Il settore prima infanzia, invece, dopo un 2022 con
un fatturato da +3,4 per cento, dalle analisi condotte da GfK, mantiene stabile l’ottimo
risultato e tende a crescere nonostante l’ulteriore calo della natalità.
Giochi in scatola e prescolastici tra i più richiesti

Con un prezzo medio stabile, sugli scaffali i più richiesti sono i giochi in scatola e di
carte, ma anche plush e prescolari. Grande attesa poi, per la “febbre” da Halloween e
l’arrivo del Natale, quando gli italiani inizieranno ad addobbare casa con ulteriore
impulso al segmento festività & party. «Ogni nostra azione ha l’obiettivo di coinvolgere e
sensibilizzare le famiglie sull’importanza del gioco dal punto di vista pedagogico, sociale
e culturale», ha raccontato Maurizio Cutrino, direttore di Assogiocattoli, promotrice
della campagna Gioco per sempre. «Supportiamo regolarmente e concretamente addetti
ai lavori e negozianti, grandi e piccoli per tentare di sradicare con attività tangibili il
concetto di stagionalità del giocattolo inteso come un semplice regalo per occasioni
come compleanni o festività, rendendolo bensì uno strumento fondamentale per la
crescita dei bambini, dai primi giorni di vita sino a diventare adulti. Il gioco è universale
e il giocattolo è un bene primario», ha aggiunto.
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Toys: il mercato italiano cresce del 2%
nel primo semestre 2023
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Maurizio Cutrino, direttore di Assogiocattoli

Toys: il trend del mercato italiano è in rialzo del 2%. In occasione della 14ª edizione del
Press Day, l’associazione di categoria Assogiocattoli conferma che toys market e baby
care godono di ottima salute. Insomma, si tratta di una tendenza generale più che
positiva e che fa ben sperare in vista del tanto atteso Natale. Secondo i dati forniti dalla
società di ricerche Circana il mercato del giocattolo chiude la prima metà dell’anno con
un incremento del +2% (Retail Tracking Service Italy, 1° semestre 2023). Il settore prima
infanzia, invece, dopo aver chiuso il 2022 con un fatturato in aumento del +3,4%, dalle
analisi condotte da GfK, mantiene stabile l’ottimo risultato e tende a crescere nonostante
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l’ulteriore calo della natalità. Con un prezzo medio stabile, tra i tanti giocattoli sugli
scaffali i più richiesti sono i giochi in scatola e di carte, ma anche i plush e i giocattoli
prescolari. 
Toys: le iniziative di Assogiocattoli

Nell’ambito Toys – nella sua accezione più ampia quindi includendo l’atto di giocare –
Assogiocattoli è schierata in prima fila per sostenere il settore: “Ogni nostra azione ha il
chiaro obiettivo di coinvolgere e sensibilizzare le famiglie italiane sull’importanza del
gioco dal punto di vista pedagogico, sociale e culturale” evidenzia il direttore
dell’associazione Maurizio Cutrino. “Lo facciamo supportando regolarmente e
concretamente addetti ai lavori e negozianti, grandi e piccoli, per tentare di sradicare con
attività tangibili il concetto di stagionalità del giocattolo inteso come un semplice regalo
legato a occasioni quali compleanni o festività, rendendolo bensì uno strumento
fondamentale per la crescita dei bambini, dai primi giorni di vita sino a diventare adulti.
D’altronde, Il gioco è universale, il giocattolo è un bene primario”. Dopo aver festeggiato
la Giornata Mondiale del Gioco del 28 maggio con la 2ª edizione del “Gioco per Sempre
Kids Award”, nei prossimi mesi saranno diverse le iniziative che Assogiocattoli metterà in
campo con Gioco per Sempre. Come da tradizione, anche quest’anno verrà celebrata la
Giornata Mondiale della Convenzione ONnu sui Diritti dell’Infanzia e dell’adolescenza
del 20 novembre con i Gioco per Sempre Days: tutti i negozi di giocattoli parteciperanno
a una promozione al consumo che farà sognare i bambini, basterà acquistare un
giocattolo per tentare la fortuna e provare a vincere due buoni da 500 euro da spendere
nello stesso negozio in cui è avvenuto l’acquisto. Parallelamente, Assogiocattoli
devolverà lo stesso importo a favore del progetto solidale Golden Links: i legami sono
d’oro, l’iniziativa con approccio circolare di Intesa Sanpaolo realizzata in collaborazione
con Caritas Italiana che ha l’obiettivo di distribuire beni di consumo, giocattoli compresi,
a famiglie e persone in condizione di povertà. A dicembre sarà la volta del Giocattolo
Sospeso, la lodevole iniziativa nata in collaborazione con Regione Lombardia che, visti
la partecipazione, l’entusiasmo e l’interesse, oltre a Milano, si estenderà anche in grandi
città come Venezia, Roma e tante altre. Diverse associazioni di volontariato si
occuperanno poi di raccogliere e consegnare tutti i giocattoli donati ai piccoli ospiti di
case famiglie, ospedali e in generale ai più bisognosi.
Il regalo di Natale

Sotto l’albero non mancherà di certo l’esclusivo regalo che Assogiocattoli farà a tutti gli
italiani: il racconto del Natale 2023. I concetti racchiusi nel Manifesto di Gioco per
Sempre – scritto nel 2021 grazie alla collaborazione di oltre tre mila persone di ogni
genere, grado ed età – che prima sono stati tradotti in rima e poi illustrati da autori di
pregio anche sotto forma di puzzle, continuano la loro evoluzione e diventano una storia
inedita: “Giallo per sempre”, scritta da Lorenzo Naia (La Tata Maschio) e illustrata da
Roberta Rossetti, esalta i valori del gioco in modo creativo, semplice e diretto. Un
racconto per tutta la famiglia, che piacerà tantissimo ai bambini, da leggere prima di
andare a letto per svegliarsi di buon umore e con tanta voglia di giocare insieme.
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Assogiocattoli, +2% del mercato nel
primo semestre 2023

Dati ad ANSA Incontra. Ora attesa per Halloween e Natale

(ANSA) - ROMA, 14 SET - In occasione della 14/a edizione del Press Day,
Assogiocattoli conferma che Toys Market e Baby Care godono di ottima salute: una
tendenza generale più che positiva e che fa ben sperare in vista del Natale. A
raccontarlo sono i dati, presentati al nuovo ANSA Incontra dal titolo Gli italiani amano
giocare a tutte le età, organizzato dalla redazione Cultura e Spettacoli e trasmesso in
diretta su Ansa.it il 14 settembre alle 12. Il mercato del giocattolo, raccontano i numeri
della società di ricerche Circana, chiude la prima metà dell'anno con un incremento del
+2% (Retail Tracking Service Italy, primo semestre 2023). Il settore prima infanzia,
invece, dopo un 2022 con un fatturato da +3,4%, dalle analisi condotte da GfK, mantiene
stabile l'ottimo risultato e tende a crescere nonostante l'ulteriore calo della natalità. Con
un prezzo medio stabile, sugli scaffali i più richiesti sono i giochi in scatola e di carte, ma
anche plush e prescolari. Grande attesa poi, per la "febbre" da Halloween e l'arrivo del
Natale, quando gli italiani inizieranno ad addobbare casa con ulteriore impulso al
segmento festività & party. "Ogni nostra azione ha l'obiettivo di coinvolgere e
sensibilizzare le famiglie sull'importanza del gioco dal punto di vista pedagogico, sociale
e culturale", racconta Maurizio Cutrino, direttore di Assogiocattoli, promotrice della
campagna Gioco per sempre. "Supportiamo regolarmente e concretamente addetti ai
lavori e negozianti, grandi e piccoli - dice - per tentare di sradicare con attività tangibili il
concetto di stagionalità del giocattolo inteso come un semplice regalo per occasioni
come compleanni o festività, rendendolo bensì uno strumento fondamentale per la
crescita dei bambini, dai primi giorni di vita sino a diventare adulti. Il gioco è universale e
il giocattolo è un bene primario". (ANSA).
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Il mercato del giocattolo cresce del 2%
14 settembre 2023

Tante le iniziative a supporto del settore previste per tutto il prossimo semestre grazie a
Gioco per Sempre, la Campagna Assogiocattoli che ha lo scopo di diffondere la cultura
del gioco e celebrarne l’universalità. In occasione della 14ª edizione del Press Day,
Assogiocattoli conferma che toys market e baby care godono di ottima salute: una
tendenza generale più che positiva e che fa ben sperare in vista del tanto atteso Natale.
Secondo i dati forniti dalla società di ricerche Circana, infatti, il mercato del giocattolo
chiude la prima metà dell’anno con un incremento del +2% (Retail Tracking Service Italy,
1° semestre 2023). Il settore prima infanzia, invece, dopo aver chiuso il 2022 con un
fatturato in aumento del +3,4%, dalle analisi condotte da GfK, mantiene stabile l’ottimo
risultato e tende a crescere nonostante l’ulteriore calo della natalità. Con un prezzo
medio stabile, tra i tantissimi giocattoli sugli scaffali i più richiesti sono i giochi in scatola
e di carte, ma anche i plush e i giocattoli prescolari. Tra qualche settimana poi, complice
Halloween prima e il periodo natalizio dopo, gli italiani inizieranno ad addobbare casa
pensando a cosa mettere sotto l’albero, dando un ulteriore impulso anche al segmento
festività & party. È il momento più “magico” dell’anno e Assogiocattoli non può far altro
che sostenere l’intero comparto, dalle aziende associate a tutti i negozi di giocattoli,
continuando il percorso fruttuoso della Campagna Gioco per Sempre, un progetto in
crescita esponenziale che da tre anni si rinnova e si evolve. Al centro l’atto del giocare
nel senso più ampio del termine: “ogni nostra azione ha il chiaro obiettivo di coinvolgere
e sensibilizzare le famiglie italiane sull’importanza del gioco dal punto di vista
pedagogico, sociale e culturale - conferma il Direttore di Assogiocattoli Maurizio Cutrino -
“e lo facciamo supportando regolarmente e concretamente addetti ai lavori e negozianti,
grandi e piccoli, per tentare di sradicare con attività tangibili il concetto di stagionalità del
giocattolo inteso come un semplice regalo legato a occasioni quali compleanni o
festività, rendendolo bensì uno strumento fondamentale per la crescita dei bambini, dai
primi giorni di vita sino a diventare adulti. D’altronde, Il gioco è universale, il giocattolo è
un bene primario”. Dopo aver festeggiato la Giornata Mondiale del Gioco del 28 maggio
con la 2ª edizione del "Gioco per Sempre Kids Award”, un riconoscimento di grande
valore perchè ad assegnarlo sono stati proprio i bambini che hanno eletto il loro
giocattolo preferito, nei prossimi mesi saranno diverse le iniziative che Assogiocattoli
metterà in campo con Gioco per Sempre. Come da tradizione, anche quest’anno verrà
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celebrata la Giornata Mondiale della Convenzione ONU sui Diritti dell’Infanzia e
dell’adolescenza del 20 novembre con i Gioco per Sempre Days: tutti i negozi di
giocattoli parteciperanno a una promozione al consumo che farà sognare i bambini,
basterà acquistare un giocattolo per tentare la fortuna e provare a vincere due buoni da
500€ da spendere nello stesso negozio in cui è avvenuto l’acquisto. Parallelamente,
Assogiocattoli devolverà lo stesso importo a favore del progetto solidale Golden Links: i
legami sono d’oro, l’iniziativa con approccio circolare di Intesa Sanpaolo realizzata in
collaborazione con Caritas Italiana che ha l’obiettivo di distribuire beni di consumo,
giocattoli compresi, a famiglie e persone in condizione di povertà. A dicembre sarà la
volta del Giocattolo Sospeso, la lodevole iniziativa nata in collaborazione con Regione
Lombardia che, visti la partecipazione, l’entusiasmo e l’interesse, oltre a Milano, si
estenderà anche in grandi città come Venezia, Roma e tante altre. Diverse associazioni
di volontariato si occuperanno poi di raccogliere e consegnare tutti i giocattoli donati ai
piccoli ospiti di case famiglie, ospedali e in generale ai più bisognosi. Sotto l’albero non
mancherà di certo l’esclusivo regalo che Assogiocattoli farà a tutti gli italiani: il racconto
del Natale 2023. I concetti racchiusi nel Manifesto di Gioco per Sempre – scritto nel
2021 grazie alla collaborazione di oltre tre mila persone di ogni genere, grado ed età –
che prima sono stati tradotti in rima e poi illustrati da autori di pregio anche sotto forma di
puzzle, continuano la loro evoluzione e diventano una storia inedita: “Giallo per sempre”,
scritta da Lorenzo Naia (La Tata Maschio) e illustrata da Roberta Rossetti, esalta i valori
del gioco in modo creativo, semplice e diretto. Un racconto per tutta la famiglia, che
piacerà tantissimo ai bambini, da leggere prima di andare a letto per svegliarsi di buon
umore e con tanta voglia di giocare insieme.
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Assogiocattoli, +2% del mercato nel
primo semestre 2023

agenzia

Dati ad ANSA Incontra. Ora attesa per Halloween e Natale

ROMA, 14 SET – In occasione della 14/a edizione del Press Day, Assogiocattoli
conferma che Toys Market e Baby Care godono di ottima salute: una tendenza generale
più che positiva e che fa ben sperare in vista del Natale. A raccontarlo sono i dati,
presentati al nuovo ANSA Incontra dal titolo Gli italiani amano giocare a tutte le età,
organizzato dalla redazione Cultura e Spettacoli e trasmesso in diretta su Ansa.it il 14
settembre alle 12. Il mercato del giocattolo, raccontano i numeri della società di ricerche
Circana, chiude la prima metà dell’anno con un incremento del +2% (Retail Tracking
Service Italy, primo semestre 2023). Il settore prima infanzia, invece, dopo un 2022 con
un fatturato da +3,4%, dalle analisi condotte da GfK, mantiene stabile l’ottimo risultato e
tende a crescere nonostante l’ulteriore calo della natalità. Con un prezzo medio stabile,
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sugli scaffali i più richiesti sono i giochi in scatola e di carte, ma anche plush e prescolari.
Grande attesa poi, per la “febbre” da Halloween e l’arrivo del Natale, quando gli italiani
inizieranno ad addobbare casa con ulteriore impulso al segmento festività & party. “Ogni
nostra azione ha l’obiettivo di coinvolgere e sensibilizzare le famiglie sull’importanza del
gioco dal punto di vista pedagogico, sociale e culturale”, racconta Maurizio Cutrino,
direttore di Assogiocattoli, promotrice della campagna Gioco per sempre. “Supportiamo
regolarmente e concretamente addetti ai lavori e negozianti, grandi e piccoli – dice – per
tentare di sradicare con attività tangibili il concetto di stagionalità del giocattolo inteso
come un semplice regalo per occasioni come compleanni o festività, rendendolo bensì
uno strumento fondamentale per la crescita dei bambini, dai primi giorni di vita sino a
diventare adulti. Il gioco è universale e il giocattolo è un bene primario”.
COPYRIGHT LASICILIA.IT © RIPRODUZIONE RISERVATA
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I giocattoli non soffrono la crisi: fatturato
in crescita e nuovi mega-store
La denatalità e l'inflazione non mettono al tappeto il mercato italiano del giocattolo che
con un giro d'affari di 1,8 miliardi di euro è in crescita per il terzo anno consecutivo. A
fare da traino, dopo la parentesi della pandemia, l'apertura di alcuni mega-store con
l'arrivo anche di marchi stranieri. A Milano dopo l'americano Fao Schwarz nel dicembre
del 2021 oggi in corso Vittorio Emanuele è arrivato l'inglese Hamleys, con il cuore in
Regent Street e punti vendita in ormai 15 Paesi, in partnership con l'italianianissima
Giochi Preziosi. I negozi fisici non sembrano temere la concorrenza dell'e-commerce,
che rappresenta circa un quarto delle vendite, anzi sembrano vivere una nuova
primavera.

Il primo semestre del 2023 si è chiuso con una crescita del 2% del valore del venduto.
Un dato positivo diffuso da Assogiocattoli in occasione della giornata di presentazione
delle novità dei principali marchi. Maurizio Cutrino, direttore della storica associazione
che ha 200 associati e 8'0 anni di vita, spiega come il settore abbia dato prova di una
grande solidità e capacità di rinnovamento. Nonostante le nascite siano in calo, al di
sotto della soglia dei 400mila, l'attenzione verso l'universo dei più piccoli è massima. «La
prima infanzia, che comprende anche passeggini, seggiolini auto e dispositivi di
sicurezza sta andando molto bene, in generale calano leggermente le vendite in volume
ma non in valore per la dinamica inflattiva - sottolinea Cutrino -. Tra i prodotti più venduti
ci sono i giochi da tavolo e le carte, che intercettano anche un pubblico adulto, al
secondo posto i peluche, un segmento che non conosce crisi, e al terzo i giochi
pre-scolari come Sapientino e simili».

Secondo i dati della società di ricerca Circana, i volumi sono in ripresa, grazie ad attività
promozionali e di fidelizzazione. Il grosso delle vendite, quasi il 70% si concentra negli
ultimi due mesi dell'anno. I consumatori scelgono prodotti di fascia più bassa mentre
sono in calo le vendite di quelli sopra i 30 euro. Subiscono una contrazione costruzioni,
bambole e giochi da esterno, questi ultimi, probabilmente, anche per le incerte
condizioni metereologiche della scorsa primavera-estate. Il negozio fisico offre come
vantaggio la possbilità di avere una consulenza personalizzata spiega Cutrino. Ma
anche di vivere un'esperienza e in questa chiave vanno lette le aperture di vere e proprie
boutique del giocattolo, ideate per i bambini e per i genitori. L'ultimo fresco di apertura è
il primo negozio Hamleys: 1300 metri quadrati (ristrutturati dal gruppo Lombardini22 ) su
due piani. Sarà il primo di dieci store che apriranno in Italia in collaborazione con Giochi
Preziosi: i prossimi saranno a Roma presso la galleria Sordi e a Napoli nel centro
commerciale in direzione Pompei. «Il nostro non è un negozio di giocattoli e basta, c'è
un po' di experience e magia e attira anche gli adulti - sottolinea il fondatore Enrico
Preziosi - . Il mercato dei giocattoli va sempre bene, sta crescendo, ma dobbiamo dare
qualcosa di più, per ampiare la fascia d'età dei clienti». A Milano il negozio darà lavoro a
circa 28 persone, mentre il gruppo ha annunciato che nei prossimi anni ci saranno un
migliaio di assunzioni con l'apertura di altri negozi sia come Giochi Preziosi (al momento
l'unico flagship è in piazza Duomo) sia come Giocheria, il marchio in franchising che
comprende circa 400 punti vendita.

«Il mercato del giocattolo è resiliente. Nella storia ha sempre retto ogni cambiamento
macroeconomico in modo molto piatto, quindi non ci sono slanci di crescita, ma neanche
un decremento. I numeri anche di quest'anno mostrano come, per esempio, nonostante
il calo generale ad agosto anche per il caldo, il mercato del giocattolo faccia segnare un
-1% in volume» spiega il ceo di Giochi Preziosi Marco Lischetti. Nessuno scossone
neanche dall'e-commerce come avviene per altri settori merceologici. «L'online non ci
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preoccupa, perché se calcoliamo un 25/30% di mercato coperto da Amazon, significa
che abbiamo un 70% di mercato che possiamo coprire con il retail fisico» conclude
Lischetti.
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Mercato toys Italia: +2% nei primo
semestre 2023
Salta al contenuto

Milano – Nella prima metà del 2023, i mercati toys e baby care godono di ottima salute:
una tendenza generale più che positiva e che fa ben sperare in vista del tanto atteso
Natale. Secondo i dati forniti dalla società di ricerche Circana, infatti, il mercato del
giocattolo chiude la prima metà dell’anno con un incremento del +2% (Retail Tracking
Service Italy, 1° semestre 2023). Il settore prima infanzia, invece, dopo aver chiuso il
2022 con un fatturato in aumento del +3,4%, dalle analisi condotte da GfK, mantiene
stabile l’ottimo risultato e tende a crescere nonostante l’ulteriore calo della natalità.
Sono questi i dati emersi dal Press Day annuale organizzato da Assogiocattoli, che
quest’anno è tornato a svolgersi in presenza oggi 14 settembre, in via Tortona a Milano.

Con un prezzo medio stabile, tra i tantissimi giocattoli sugli scaffali i più richiesti sono
quelli in scatola e di carte, ma anche i peluche e i giocattoli prescolari.

“Ogni nostra azione ha il chiaro obiettivo di coinvolgere e sensibilizzare le famiglie
italiane sull’importanza del gioco dal punto di vista pedagogico, sociale e culturale”,
spiega il direttore di Assogiocattoli Maurizio Cutrino. “Lo facciamo supportando
regolarmente e concretamente addetti ai lavori e negozianti, grandi e piccoli, per tentare
di sradicare con attività tangibili il concetto di stagionalità del giocattolo, rendendolo
bensì uno strumento fondamentale per la crescita dei bambini, dai primi giorni di vita
sino a diventare adulti. D’altronde, Il gioco è universale, il giocattolo è un bene primario”.
Condividi questa storia, scegli tu dove!
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LE NEWS PIU' LETTE DELLA SETTIMANA
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Assogiocattoli: nei primi sei mesi
dell'anno il settore cresce del 2%
In attesa del periodo più “caldo” dell'anno, l'associazione rilancia la campagna Gioco per
Sempre by Laura Buraschi In occasione della 14ª edizione del Press Day, Assogiocattoli
conferma che toys market e baby care godono di ottima salute: una tendenza generale
più che positiva e che fa ben sperare in vista del Natale.

Secondo i dati forniti dalla società di ricerche Circana , infatti, il mercato del giocattolo
chiude la prima metà dell'anno con un incremento del +2% (Retail Tracking Service Italy,
1° semestre 2023).

Il settore prima infanzia, invece, dopo aver chiuso il 2022 con un fatturato in aumento del
3,4%, dalle analisi condotte da GfK mantiene stabile l'ottimo risultato e tende a crescere
nonostante l'ulteriore calo della natalità. Con un prezzo medio stabile, tra i tantissimi
giocattoli sugli scaffali i più richiesti sono i giochi in scatola e di carte.

Tra qualche settimana poi, complice Halloween prima e il periodo natalizio dopo, gli
italiani inizieranno ad addobbare casa pensando a cosa mettere sotto l'albero, dando un
ulteriore impulso anche al segmento festività & party.

Nel momento più “magico” dell'anno Assogiocattoli non può far altro che sostenere
l'intero comparto, dalle aziende associate a tutti i negozi di giocattoli, continuando il
percorso fruttuoso della campagna Gioco per Sempre , un progetto in crescita
esponenziale che da tre anni si rinnova e si evolve.

Al centro l'atto del giocare nel senso più ampio del termine: «Ogni nostra azione ha il
chiaro obiettivo di coinvolgere e sensibilizzare le famiglie italiane sull'importanza del
gioco dal punto di vista pedagogico, sociale e culturale – conferma il Direttore di
Assogiocattoli Maurizio Cutrino – e lo facciamo supportando regolarmente e
concretamente addetti ai lavori e negozianti, grandi e piccoli, per tentare di sradicare con
attività tangibili il concetto di stagionalità del giocattolo inteso come un semplice regalo
legato a occasioni quali compleanni o festività, rendendolo bensì uno strumento
fondamentale per la crescita dei bambini, dai primi giorni di vita sino a diventare adulti.
D'altronde, il gioco è universale, il giocattolo è un bene primario».
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Assogiocattoli, +2% del mercato nel
primo semestre 2023
Tempo di lettura: minuti

Ultimo aggiornamento 14 Settembre, 2023, 18:59:37 di Maurizio Barra

In occasione della 14/a edizione del
Press Day, Assogiocattoli conferma che Toys Market e Baby Care
godono di ottima salute: una tendenza generale più che positiva
e che fa ben sperare in vista del Natale. A raccontarlo sono i
dati, presentati al nuovo ANSA Incontra dal titolo Gli italiani
amano giocare a tutte le età, organizzato dalla redazione
Cultura e Spettacoli e trasmesso in diretta su Ansa.it il 14
settembre alle 12.

    Il mercato del giocattolo, raccontano i numeri della società di
ricerche Circana, chiude la prima metà dell’anno con un
incremento del +2% (Retail Tracking Service Italy, primo
semestre 2023). Il settore prima infanzia, invece, dopo un 2022
con un fatturato da +3,4%, dalle analisi condotte da GfK,
mantiene stabile l’ottimo risultato e tende a crescere
nonostante l’ulteriore calo della natalità. Con un prezzo medio
stabile, sugli scaffali i più richiesti sono i giochi in scatola
e di carte, ma anche plush e prescolari. Grande attesa poi, per
la “febbre” da Halloween e l’arrivo del Natale, quando gli
italiani inizieranno ad addobbare casa con ulteriore impulso al
segmento festività & party.

    “Ogni nostra azione ha l’obiettivo di coinvolgere e
sensibilizzare le famiglie sull’importanza del gioco dal punto
di vista pedagogico, sociale e culturale”, racconta Maurizio
Cutrino, direttore di Assogiocattoli, promotrice della campagna
Gioco per sempre. “Supportiamo regolarmente e concretamente
addetti ai lavori e negozianti, grandi e piccoli – dice – per
tentare di sradicare con attività tangibili il concetto di
stagionalità del giocattolo inteso come un semplice regalo per
occasioni come compleanni o festività, rendendolo bensì uno
strumento fondamentale per la crescita dei bambini, dai primi
giorni di vita sino a diventare adulti. Il gioco è universale e
il giocattolo è un bene primario”.
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La Tua opinione è importante! Vota questo articolo, grazie!
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Pubblicato da Maurizio Barra

Sono nato a Torino, il 19 Febbraio 1968. Ho alle spalle un'educazione direi Umanistica di
base, avendo frequentato il Liceo Classico Valsalice e Lingue e Lettere Moderne
all'Università. Grande passione per tutto ciò che è una tastiera, dal pianoforte o simili, ai
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PC, di cui peraltro amo anche il touch. Inoltre, un'altra mia grande passione, è lo sport e
mi ha molto coinvolto, siccome ho lavorato molto su di me negli anni, passando
attraverso varie fasi, nelle quali sono ingrassato moltissimo e poi sono diventato assai
magro, dunque, siccome più volte ho dovuto intervenire su di me, ho voluto approfondire
questo discorso ed ho conseguito il Master CFT come Personal Fitness Trainer presso
Issa Italia. La voglia e l'interesse ad approfondire tante tematiche e la curiosità olistica,
alle volte giocano brutti scherzi, perchè si rischia di iniziare tutto e concretamente di non
riuscire a concludere nulla. Bisogna in teoria scegliere cosa fare da grande, il fatto è che
io sono già ben cresciuto ed ora mi sento assai coinvolto dall'ambito tecnologico e
dunque spero, soprattutto, di essere un intermediario tra i vedenti, diciamo, o comunque
tra tutti e proprio chi è non vedente come me, sia per mostrare quante cose si possono
fare in autonomia, sia per avvicinare (e qui mi appello a sviluppatori, amanti di softwares
etc...) la facilità e l'accesso all'uso completo della tecnologia anche da parte degli stessi
non vedenti, che comunque si devono spesso scontrare con grafici, pagine poco
accessibili e continui escamotage, per fare cose che, con il famoso click, in teoria si
risolvono subito e questo poi non è sempre vero; in sostanza lo scopo o l'idea sono
quelli di avvicinare i vedenti, sviluppatori di apps e siti, a renderle più accessibili,
metendo dunque a disposizione la mia conoscenza delle Tecnologie Assistive (Assistive
Tecnologies) di cui mi ritengo un buon conoscitore. Non parliamo poi delle Apps Mobili
ed anche di quel mondo, davvero meraviglioso ed il cui approccio per me è stato direi
facile, ma mi rendo conto che non è così per tutti. Quindi, spero, nel tempo, di mettere a
disposizione la mia modestissima ed umile e piccola esperienza, mantenendo vivo ogni
nuovo possibile fronte di apprendimento e confronto e conoscenza, tutti utili e sempre
necessari, non si smette mai di imparare e neanche di confrontarsi. Dunque, spero di
avervi con me, sempre più numerosi, lungo questo nuovo cammino! Inoltre, siccome la
tecnologia non è soltanto procedure, tutorials su come usare un sistema operativo o su
come riparare PC, ma offre anche molti strumenti di consultazione, visione, ascolto,
cercherò di condividere con voi le mie impressioni e quindi files, contenuti multimediali o
altro, non avranno soltanto attinenza tecnologica, ma qualcosa a che fare con la rete
l'avranno. Anzi, sono benvenuticommenti, suggerimenti e proposte. Con il trascorrere del
tempo, il sito ha preso la direzione informativa. Pur essendo da solo a gestire tutta
questa mole di notizie, prometto di dare sempre il massimo per fornire tutte le notizie il
più possibile aggiornate in tempo reale, relative a tantissime categorie: Mondo, Cronaca,
Economia, Politica, Tecnologia, Scienza, Medicina, Spettacoli, Cinema, Musica, Cultura,
Calcio e sport, Regione Piemonte, tutto, ma proprio tutto, sulla Juventus e molto, molto
altro. Grazie a tutti!  Mostra tutti gli articoli di Maurizio Barra
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Assogiocattoli, +2% del mercato nel
primo semestre 2023

di

(ANSA) - ROMA, 14 SET - In occasione della 14/a edizione del Press Day,
Assogiocattoli conferma che Toys Market e Baby Care godono di ottima salute: una
tendenza generale più che positiva e che fa ben sperare in vista del Natale. A
raccontarlo sono i dati, presentati al nuovo ANSA Incontra dal titolo Gli italiani amano
giocare a tutte le età, organizzato dalla redazione Cultura e Spettacoli e trasmesso in
diretta su Ansa.it il 14 settembre alle 12. Il mercato del giocattolo, raccontano i numeri
della società di ricerche Circana, chiude la prima metà dell'anno con un incremento del
+2% (Retail Tracking Service Italy, primo semestre 2023).

Il settore prima infanzia, invece, dopo un 2022 con un fatturato da +3,4%, dalle analisi
condotte da GfK, mantiene stabile l'ottimo risultato e tende a crescere nonostante
l'ulteriore calo della natalità. Con un prezzo medio stabile, sugli scaffali i più richiesti
sono i giochi in scatola e di carte, ma anche plush e prescolari. Grande attesa poi, per la
"febbre" da Halloween e l'arrivo del Natale, quando gli italiani inizieranno ad addobbare
casa con ulteriore impulso al segmento festività & party. "Ogni nostra azione ha
l'obiettivo di coinvolgere e sensibilizzare le famiglie sull'importanza del gioco dal punto di
vista pedagogico, sociale e culturale", racconta Maurizio Cutrino, direttore di
Assogiocattoli, promotrice della campagna Gioco per sempre. "Supportiamo
regolarmente e concretamente addetti ai lavori e negozianti, grandi e piccoli - dice - per
tentare di sradicare con attività tangibili il concetto di stagionalità del giocattolo inteso
come un semplice regalo per occasioni come compleanni o festività, rendendolo bensì
uno strumento fondamentale per la crescita dei bambini, dai primi giorni di vita sino a
diventare adulti. Il gioco è universale e il giocattolo è un bene primario". (ANSA). .
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Gli italiani amano giocare a tutte le età,
forum con Assogiocattoli – News
redazione  September 13, 2023

Giochi, peluche, articoli per festività e party. Il mercato dei giocattoli chiude la prima
metà dell’anno con un incremento del +2%.

Il settore prima infanzia, invece, dopo aver chiuso il 2022 con un fatturato in aumento del
+3,4%, mantiene stabile l’ottimo risultato e tende a crescere nonostante l’ulteriore calo
della natalità. E infine la tendenza, sempre più marcata, a giocare per sempre, anche
nell’adolescenza e nell’età adulta. Sono i temi centrali del nuovo evento ANSA Incontra,
dal titolo “Gli italiani amano giocare a tutte le età”, organizzato dalla redazione Cultura e
Spettacoli in occasione del Press Day 2023 di Assogiocattoli (storica associazione che
da 80 anni rappresenta la quasi totalità del settore che operano nel settore con più di
200 associati) e trasmesso in diretta su ansa.it il 14 settembre dalle 12.

A confrontarsi in studio nella sede dell’Agenzia in  via della Dataria:  Maurizio Cutrino,
direttore di ASSOGIOCATTOLI, Lorenzo Tucci Sorrentino,amministratore delegato di
CRANIO CREATIONS,  Davide Caiani, Head of Marketing Italia, di CHICCO –
ARTSANA,  Giovanni Clementoni, amministratore delegato della CLEMENTONI, 
Davide Neri, Marketing Country Lead Italia di HASBRO 
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