
RETAIL & CARTOLERIA

Assegnati
i premidi Gioco

per Sempre

L'ultimo appuntamento
con Giocoper Sempre
si è svoltoametà aprile

aToysMilano 2023. la

sestaedizione dell'evento
B2Bdedicato agli
operatoridei settori del

giocattolo e della prima
infanzia,ma anche della

cartoleria, del carnevale,
dellefestività e del party.

Cornice nellaquale si è
tenutala Cerimonia di
premiazionedei Gioco
per SempreAwards, i

premi assegnatidabuyer e

retailer a diverse categorie

di prodotti e iniziative
chedi certo si faranno

notare e avranno presa

sui consumatorifinali nel

corsodi quest'anno.

to alla stagioneprecedente.

Saldi sul primo gradinodel

podio rimangonoi giochi in

scatola,affiancati dai gio-

chi di carte e di ruolo, pro-

dotti che vannosemprepiù
per la maggiorea tutte le

età,proprioperché in grado

di eliminare il classico gap

generazionaletra genitori
e figli o tra nonni e nipoti. A

seguirliactionfiguree play-

set di ognigenere,ma anche

leintramontabilibambolee

i teneri peluche.Ècosìcheil

mercatoitalianodelgiocat-

tolo cresceesi evolve.E do-

po aver ottenuto il ricono-

scimento comebeni di pri-

ma necessitàperi giocattoli
e l'ivaridotta al 5% sui seg-

giolini auto e i prodotti di

primainfanzia, Assogiocat-

toli (l'associazionedi rife-

rimento del settore)ha rin-

novato, per il terzo anno, il

suoimpegnoa sostegnodi

tutto il settoree dellefami-

glie italianecon la Campa-

gna "GiocoperSempre":per

continuarea diffondere la

culturadelgioco e celebrar-

ne l'universalitàcon azioni

concretee tangibili.

Un esempiovirtuoso è sta-

ta la GiornataInternaziona-

le per iDiritti dell'Infanziae

dell'Adolescenza( celebra-

ta il 20 novembrescorso),

in evidenzacon i Play Days:

uno specialeconcorsoche

per il secondoannoconse-

cutivo ha coinvolto più di

300 negozidi giocattoli in

tutta Italia premiandosiai

negozianti,siagli oltre 1.300

consumatorichehannopar-

tecipato. Nell'occasioneè

stato devoluto in benefi-

cenza partedel montepremi

con unadonazionedi giochi

egiocattolialla Fondazione

Abio Italia Onlusperil bam-

bino in Ospedale,che li ha

distribuitinegli oltre200re-

parti di pediatriapresentisu

tutto il territorio italiano.

A proposito di solidarietà,

un altro grande successo

è stata l'iniziativa Giocat-

tolo Sospeso organizza-

ta nel periodo natalizio in

collaborazionecon Regio-

ne Lombardiae Areu (Agen-

zia regionaleemergenzaur-

genza): sonopiù di 1.500 i

giocattoli donati dai citta-

dini milanesiche sonopoi

statidistribuiti daivolontari

di Abio con il supportodella

Consultadel Soccorso.

ONel
settoredei giochi da tavolo non

mancano le nuoverealtàchesi affiancano
ai classici intramontabili

©Educaredivertendosi èun principio che

dasempretrovaattive numeroseaziende
produttricidel mondogiocattolo
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Dai giocattoli
propostegreen

La sostenibilitàè al centrodell'attenzione di produttorie consumatori,

circa il 4% del fatturato è generatoda prodotti in materialericiclato e organico

fronte delle
tendenze,greene
sostenibilitàsonoda

tempoprotagonisti
indiscussicon

numeroseproposte
e aggiornamenti

Segnalipositiviin
consolidamento
arrivanodal
mercatodellelicenze

grazieanchealla
riaperturadelle sale

cinematografiche

Gli
italiani amanogioca-

re in famigliae con gli

amici, a qualsiasi età

e il trend è in costantecre-

scita. I bambinicontinuano

a giocaretantissimo: i gio-

cattoli per i più piccoli regi-

strano il maggiorfatturato
dell'anno.Al contempo,gio-

cano sempredi più anche
gli adulti: non è un caso se

i giochi in scatola,di cartee

di ruolo peri più grandisono

quelli checresconopiù ve-

locemente ( Fonte:Npd Re-

tail Tracking Service,Italy,

ytd 2022).

Protagonistiindiscussi del

2022 sonostati i prodotti a

licenzachecresconodel 3%

earrivanoa pesarecirca un

terzo del girod'affari com-

plessivo del mercato (27%).

Trend ormai indiscussoein

crescitacostante è quello

dellasostenibilità, un tema

caro tanto ai consumatori

quantoai produttori:duran-

te l'anno passato,infatti, nel

toys marketcirca il 4% del
fatturato è stato generato

da prodotti in materialeri-

ciclato, sostenibile oppure

organico.

In generale, il giro d'affari

annualeè in calo dell'I,9%,

ma il prezzomedio, che si

attesta intorno ai 16 euro,
è in crescitadel 5% rispet-
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