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Il mercatodeigiocattoli

è semprepiù green
La sostenibilitàèal centrodell'attenzionedi produttorieconsumatori,circa
il 4% del fatturatoè generatodaprodotti in materialericiclatoe organico.

Ad andareper lamaggiorenell'ultimoannoi giochi in scatola,di carte
e di ruolo,seguitidabambole,actionfigure,peluchee costruzioni.

a curadi Assogiocattoli

I dati(t) parlanochiaro,è un trendin costantecre-

scita, gli italiani amanogiocarein famiglia econgli

<5 Fonte dati:The NPD Group,Inc. ! Retail Tracking Service1 Italy IYTD 2022.

amici,a qualsiasietà.I bambinicontinuanoa gioca-

re tantissimo:i giocattoliper i piùpiccoli registrano
il maggiorfatturatodell'anno.Al contempo,giocano

sempredi più anche gli adulti:non è un casosei

giochi in scatola,di carteedi ruoloper i più grandi
sonoquelli checresconopiù velocemente.Si tornaa
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stare insieme, la culturadel gioco si diffonde sem-
pre di più e Assogiocattoli raccogliecosi i frutti del-

la sua CampagnaGioco per Sempre, che da tre anni
continuail suopercorsoa sostegnoe promozione
delvalore educativo, sociale e culturalecheil gioco
ricopre nella vita di tuttele famiglie italiane.
Protagonistiindiscussidel2022 i prodotti a licen-
za checresconodel 3% e arrivano a pesarecir-

ca 1/3del giro d'affaricomplessivodel mercato

(27%).Trendormai indiscussoe in crescitacostan-
te èquello dellasostenibilità,untemacarotantoai
consumatoriquantoai produttori:durantel'ultimo

anno,infatti, neltoysmarketcircail 4%delfatturato
è statogeneratoda prodotti in materiale riciclato,
sostenibileo organico.In generale,il giro d'affaridel
2022è incalodel-1,9%, mail prezzomedio,chesi
attestaintorno ai 16€,èin crescitadel+ 5% rispet-

to al2021.Saldisul primogradinodelpodioigiochi
in scatola,affiancanti dai giochi di carteedi ruolo,
prodottiche vannosemprepiùper la maggiorea

tutte le età, proprio perché in gradodi eliminare il

classicogapgenerazionaletra genitori e figli o tra
nonnienipoti. A seguirli actionfigure e playsetdi
ognigenere,maanchele intramontabili bambolee

i teneri peluche.

È cosìche il mercatoitaliano del giocattolocresce
esi evolve. E dopoaver ottenutoil riconoscimento
comebeni di prima necessitàper i giocattolie UVA

ridottaal 5%sui seggiolini autoe i prodotti di prima

infanzia, Assogiocattoli- per il terzoanno- rinnova

il suoimpegnoasostegnodi tutto il settoreedelle
famiglie italiane con la CampagnaGiocoperSem-
pre, percontinuareadiffonderela culturadelgio-

co e celebrarnel'universalitàconazioni concretee

tangibili. Unesempiovirtuosoè la GiornataInterna-

zionale per i Diritti dell'Infanzia e dell'Adolescenza
del 20 novembrecelebratacon i Play Days: uno
specialeconcorsocheper il secondoannoconse-

cutivo ha coinvolto più di 300 negozidi giocattoli
in tuttaItalia premiandosiai negozianti,siagli oltre
1300 consumatoriche hannopartecipato,e de-
volvendo in beneficenzapartedelmontepremicon

unadonazionedi giochie giocattolialla Fondazione
ABIO Italia Onlusper il bambinoin Ospedale,che li

hadistribuiti neglioltre200repartidi pediatriapre-

senti sututto il territorioitaliano. A propositodi cha-

rity, un altrograndesuccessoè statala garadi soli-

darietà GiocattoloSospesoorganizzatanel periodo
natalizio in collaborazionecon RegioneLombardia
eAREU (Agenzia RegionaleEmergenzaUrgenza):
sonopiù di 1500 i giocattolidonati daicittadinimi-

lanesi egià distribuitidai volontari di ABIO con il

supportodellaConsultadelSoccorso.
Il prossimoappuntamentoconGioco perSempre
è domenica16 aprilea Toys Milano 2023,la 6 a
edizionedell'eventoB2B dedicatoagli operatori
deisettori delgiocattoloe dellaprima infanzia,ma
anchedellacartoleria,delcarnevale,dellefestività
edel party. Èqui chesi terrà la Cerimoniadi pre-

miazione dei Giocoper SempreAwards,i premi

assegnatida buyer e retailer adiversecategoriedi

prodottie iniziative chedi certo si farannonotare
eavrannopresasuiconsumatorifinali nel corsodi
quest'anno.

assogiocattoli.it
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