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[ nuovi trend: pine qualita, messaggi alti da veicolare e clienti adulti. Cyber week in arrivo

Giocattoli si, ma non balocchi
Le vendite online salgono al 30%. Pzace il click&collect

DI MARCO A. CAPISANI

na Barbie che aiuta
le bambine a medita-
re per ridurre ansia
estress, tramite I'ap-
plicazione Headspace, & for-
se la pietra angolare con cui
vedere tutte le evoluzioni
del comparto giocattoli: in-
troduce il concetto di benes-
sere tra i piu piccoli, anche
se spesso si crede che vivano
in un mondo privo di reali

del Signore degli anelli) ma
anche i meno scontati colle-
zionabili, puzzle e costruzio-
ni.

In numeri, il primo seme-
stre di quest’anno é stato ar-
chiviato in crescita
dell’l,7%, con il segmento
della prima infanzia a
+1,5%rispettoal 2021, nono-
stante la progressiva contra-
zione della natalita. Lo scor-
s0 anno, invece, si era chiuso
con vendite su del 9%. «Con-

preoccupazioni. siderando

Labambola Mat- che la secon-
tel interagisce da parte
grazie ai consigli dell’anno @
di un’insegnante quella pitim-
sfruttando la co- portante e
municazione di- pud pesare
gitale, ma riba- dal 40% fino
dendoil ruolodel al 70% delle
pupazzo fisico; vendite, le
ha un prezzo che stime di chiu-
sale fino ai 30 dol- sura sul
lari. Forte anche 2022 sono po-
del suo lancio in sitive», a giu-
periodo pandemi- Maurizio Cutrino diziodi Cutri-
co, ha saputo co- no. Ma pri-
siincarnarein sé ma ancora di

la nuova tendenza per cui i
giochi devono avere un mes-
saggio ultimo da diffondere,
come quello della cura della
salute mentale, ha presidia-
toicanali digitali e si & man-
tenuta su una fascia di prez-
zoimportante. Il trend gene-
rale dei consumatori e, infat-
ti, quello di acquistare meno
giocattoli ma concentrando-
si su quelli di qualita, inten-
dendola sia in riferimento ai
materiali sia per 'appunto
ai messaggi che i giochi pos-
sono veicolare: I'importanza
del benessere psichico, della
lotta ai cambiamenti climati-
ci 0 i primi approcci alle ma-
terie Stem (Scienze, tecnolo-
gia, ingegneria e matemati-
ca). Del resto, anche duran-
te le chiusure totali delle zo-
ne rosse per 'emergenza sa-
nitaria, «l giocattolo e stato
dichiarato bene essenziale.
Questo ha avuto riflessi sul-
le vendite», ha confermato
durante il convegno web «I
Marketplace del Toys» Mau-
rizio Cutrino, direttore di
Assogiocattoli. «In parallelo
il mercato si & espanso verso
fasce di pubblico piu adul-
te». Non a caso, nel primo se-
mestre 2022 le categorie di
prodotto piu vendute com-
prendono le action figures
(tipo i pupazzetti della saga

pensare ai regali di Natale,
il prossimo 28 novembre ci
sarail Cyber Monday, prece-
duto dal Black Friday (il 25
dello stesso mese) e da sette
giorni di promozioniiniziali.
«A fronte dei cambiamenti
sulla concezione dei prodotti

La Barbie che medita, tramite I’app Headspace, per insegn:
piccoli importanza della salute mentale, riducendo ansia e stress

e sul pubblico dei consumato-
ri, & sulla distribuzione dei
brand e, in particolare, sul
lancio di nuovi servizi che
spiccano importanti novi-
tar, visto che internet assicu-
ra oggi, per esempio, il 30%
delle vendite e solo nel 2009
era '1%, ha spiegato Paola
Marzario, presidente di
Brandon group, societa spe-
cializzata nel settore dei
marketplace, che ha organiz-
zato I'incontro. «In aggiun-
ta, online, sempre piu mar-
ketplace (ossia i portali di
ecommerce che vendono pro-
dotti di differenti marchx,
propri e non, ndr) si sono
apertl alla categoria toys,
tra cui Zalando (partito con
un focus su moda e bellez-

za). Altri ancora ci stanno
pensando, come Yoox. La ca-
tegoria spazia, comunque,
da Amazon a MyToys, pas-
sando per Bol.com e Kau-
fland.com, senza dimentica-
retragli altri eBay». Mailre-
stante 70% delle vendite é co-
perto dai negozi specializza-
ti e non, dai supermercati
della gdo mentre giochi si
trovano pure nelle farmacie
e presso le edicole. Al di la
del format di vendita, «si cer-
ca di seguire 'ampio pubbli-
codi clienti con nuovi servizi
che portano all’apertura di
locker (gli armadietti nati
per il ritiro della spesa ali-
mentare), alle consegne a do-
micilio e in particolare quel-
li che comprendono il

click&collect», ha sottolinea-
to Marzario. «La formula “or-
dina online, ritiri in store”
piace perché permette un
contatto col rivenditore per
un ultimo consiglio sulla
scelta d’acquisto e, tra l'al-
tro, sulla corrispondenza tra
gioco e fascia d’eta del desti-
natario». E sempre a proposi-
to di distribuzione, el consi-
glio della consulente, «atten-
zione alla coda lunga di even-
ti come la Cyber week: la
maggior parte di marchi e in-
segne concentra le sue attivi-
ta in quei sette giorni ma
non si accorge dei successivi
picchi di vendite, in cui ¢
meno concorrenza e pitl occa-
sioni di carpire quote di mer-
cato ai concorrenti».

Che sia marketplace o sito
web proprietario, infine, co-
me ha ricordato Alessan-
dro Mileni Munari, chan-
nel sales manager di Hasbro
Italy, la trasformazione at-
tuale del mercato porta a
«una comunicazione piu di-
retta, piu social che, per 'ap-
punto, serve a far atterrare
il consumatore sulle diverse
piattaforme. Anche facendo-
ci aiutare dagli influencer,
soprattutto se dialoghiamo
coi clienti piu adulti, appas-
sionati di collezionabili».
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Pasta, UEmilia a Milano
perill0O annidi Fzm

Due nuove linee di pasta fre-
sca ripiena (Antica Bottega
e Nuove Tradizioni) cherac-
chiudono tutta la storia del
marchio. Una grande festaa
Milano all'insegna dell’emi
lianita per far conoscere i
nuovi prodotti. Con I’hash-
tag #FlmMondo, IEmilia &
arrivata in Lombardia per i
110 anni del marchio Fini,
che ha festeggiato con un
grande evento all’insegna
del gusto e della genuinita
al Ride di Milano.

A partire dallo scorso
maggio, Fini, parte dell'omo-

Lalinea di f
Mlumm

nimo gruppo che vanta una produzione di oltre 4 mi-
lioni di chilogrammi annui e vendite superiori a 100

milioni di euro, ha attuato

un importante rinnova-

mento della gamma di pasta frescaripiena con 15 nuo-
vi prodotti rivisitati in ricette, ripieni e veste grafica.
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Il Layla Store & Spa

Layla Cosmetics, store
con spa nel cuore di Brera
Aprirail 4 ottobre in via San Marco, nel cuore di Brera,

a Milano, il primo Layla Store & Spa. 1l concept, che
promette un’esperienza multisensoriale, e disposto su

due piani: il primo e dedica-
to alla scoperta di tutta la
gamma di prodotti Layla Co-
smetics e contera sulla pre-
senza di make-up artist pron-
ti a svelare tutti i segreti del
brand di genderless beauty.
11 secondo & dedicato alla
spa e ai trattamenti per cor-
po e viso. Un’area ¢ inoltre
dedicata alla nuova linea
skincare Laylaskin Niosome
Technology. «<Abbiamo stret-
to una collaborazione con
Mei (Migliori erbe Italiane)
peritrattamenti corpo, sipo-

tra quindi vivere un’esperienza olistica provando i ri-
tuali che Mei ha studiato appositamente per la nostra
spa», spiega Babila Spagnolo, ceo di Layla Cosmetics.
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