
Giocattoli comeantidoti
contro la pandemia
il mercatosegna +18%

Da Assogiocattoli"Gioco per
Sempre":aumentanola
domanda ela tendenzagreen

• Durantelapandemiagli italia-

ni, piccoliegrandi,hannogioca-

to dipiùe Umercatoitalianodel
giocattoloèin nettaripresa.Ne-
gli ultimimesieècresciutoadop-

pia cifra,con levendite aumen-

tate di oltre il 18%,secondoinuo-

vi dati diAssogiocattolipresen-

tati al meeting'Ansa Incontra'te-

nutosi qualchesettimanafa.

Ancherispettoal2019, annopre-

pandemia, il datocrescedel3%.
I giocattolisisonorivelatifonda-

mentali perle famigliepiùcasa-

linghe delsolitochesi sonoan-

cherivolteai produttoriattraver-

so i siti internete i socialperes-

sere supportatenel trovaremo-

dalità efficaci percresceree di-
strarre i lorobambini giocando.
Dall'esperienzadel 2020 nasce
orala campagna"GiocoperSem-

pre" (v™w.assogiocattoli.eu)per
sensibilizzarele famigliesull'im-
portanza delgiocodalpunto di

vista pedagogico,socialee cultu-

rale eperimparareadusare1gio-

cattoli in tutte le fasi di sviluppo
dei bambini,nonsolo inoccasio-

ne di compleannie delNatale.
L'associazionehaancherivelato
i nuovitrenddel giocoperl'inver-

no 2021: seanchequest'annole
costmzionivantanoi trenddi cre-

scita più elevati,cresconoleven-

dite deipeluche,1giochiin sca-

tola e i cardgameper i "kidult';
cioè i giovaniadulti.Seguonole
bambolefashione i giocattoliper
laprima infanzia.Siintravedono
inoltre nuovi comportamentie
sceltecomelo shoppingonline,

lo sharingdigiocattolichesipos-
sono affittareelasvoltagreendei
produttori che sfornano, ad
esempio,peluche fatti intera-
mente di plasticariciclata,con-
fezioni piùgreene nuovemoda-

lità perrottamarei giochivecchi
che1brandriciclerannoin nuo-

vi prodotti.Nuovianchei proget-

ti di supporto per i genitori
nell'usoidealedei giocattolia fi-

nalità pedagogichee dicrescita
delfigli
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