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L'EVENTO

Toys Milano Plus,

buona la seconda

Dal 26 aprile al 24 maggio € andato in
scena, in forma totalmente digitale,
l'evento B2B realizzato dal Salone
Internazionale del Giocattolo in
collaborazione con Assogiocattoli.

349 brand, rappresentati da 70 aziende,
sono stati presentati a un pubblico

di quasi 1600 visitatori unici. In crescita
del 5% sullo scorso anno la partecipazione
dei buyer internazionali.

aene i Anaiiss Pazzol

tale pensato per essere una piat-

i }mkmna i matehing online de-

7 slitvata a buyer, retailer ¢ adende

ded settore del giocattolo, Insugurata luned

26 aprile, graze al lavoro del Salone Interna-

numulr del Giocattalo in collibaradone con

li, ha messo a disp di

tutti gl operatori dei settari giochi ¢ gincatto-

Ii, ma anchie cartoleria, carmevale, decorazio-

i, party ¢ prima infanza - quest’ultima con

I sezione dedicata Bay- B — un senvizo per

rendere pitt vidooe ed ellicace il contalio con

i pitt importanti player del mercato. E per
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% e concluso lunedi 24 maggio
kﬁ'}n\-\ Miluno Plus, l'evento digi-

reale conlo stafl, senza 'impiego di algoriuni
di risposta automatica.

Quest'anno, poi, la piataforma & stata ar-
ricehits da numerosi contenut speciall pre-
senti nedla sezione “Get Inspired” realizzatn
con il contributo di Npd, ‘the Playful Living
conCreative Lixlustries Lab del Politecnico di
Milano, MLD Entertainment, [ntemotrenti-
1re, The D-Side e Uno Quatiro Studio Legale.

loys Milano Plus & stata anche 1 teatro
della quarta exlizione dei Toys Awards, i pre-
a assegnati dal retail, a cura

sstat TG TuttoGioatiol, che s
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Tigitike, L iriziativa ha

quattro brand, ray

da 70 aziende, hanno presentato | loro pro-
dotti di punta sulla piataforma wysmilana,
plus a 1591 visitatori unici ¢he hanno col
lezionato 1.922 accessi (il 28% proveniente
da compratori esteri da 51 pacsi) su
pagine visitate. Con un'l

lorizzare T pegnn delle aziende dA_l w(mm
che sisono distinte nell'ideazione erealizza-
Zione di awivith di marketing, comunicazio
ne ¢ prodotto svolte nell'anno solare 2020,
"Toys Milano Pius rappresenta uno siru
mento di bll:lll(}\\ che inquesto periodo ha
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Novita assoluta di questanno & stato il
servizin di Conciergie, che ha consentito la
costruzione di agende (ll d[)[nlllllll“('ull
personalizzate in base dej
partecipanti. Infutd, xrnhapumlv. dell'im-
portanza del contatte umano anche duranie
i eventi digitali, per tutta ladurata della ma-
nifestazione, per ogni domanda o necessira,
Toys Milano Plusha garantiin un‘interazione

un dialogn conti-
nuo tra e vm\de e gl aperatori”, dichiars
Gianfranco Ranieri, presidente del Salone
i del Gi 5 i
do e relazioni gia costruite in manifestazio-
ne ¢ a creamce di nuave, Tuttavia, al wmpo
stesso, & bene ricordure che siumo gl al la-
voro per tornare alla tradizionale versione in
presenza e rip nh‘r(' con forza il percorso
nel per la
qumm edizione & Q,ld fissatoall'h e 9 maggio
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