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IL 2020 del giocattolo secondo Npd

A fronte di un calo del 15% a volume e del 7% a valore, cresce l'e-commerce.
L'impatto del lockdown sulle vendite ha favorito categorie come board game e puzzle.

In ripresa anche i prodotti su licenza.

Tra gli interessanti contenuti propost! dalla sezione Get
Inspired di Toys Milano Plus, c'é anche una fotografia det-
tagliata e puntuale del mercato itsliano del giocattolo nel
2020, realizzata da Npd Group, e scallalz sfrultando il pa-
nel retail della societa di analisi, il panel consumer e una
ricerca condotta durante (3 stagione natalizia 2020,

I guadro che ne amenge & di un 7020 assal complicato:
1l nostra mercato ha reqistrato una perfarmance negalva,
dol -7% a valore e del -15% a volume. Quattro | principali
fattori che hanno caratterzzato questo anno sul generis:
il lockdawn e limpalto della chiusura dei punti vendita, (a-
vanzaménto dellonling, i trend pasitivo d games & puzzle
& lLnitorno dei giocattoli su licenza,

Itruclo del lockdown

I\ primio impalto significative al narmale andarments del
mercato & state registrato durante L prime lockdown pri-
mavenile, quando i gincattoll ancora non eranc considerati
beni essenziall. Tutli | puntivendits fisicl sono stati costretti
alla chiusura e ne era vietats la vendita anche allinterno
dells Grande distribuzione. Alla riapertura, in maggio, ate
biamo assistito a una ripress, spinta trs sltro dai gioch)
ocutdoor. In questo periodo il mercato ha recuperato circa il
38% rispetto a quanto perso durante il lockdown, Purtrop-
po, perd, 8l évenficato un altro arresto proprio sotto Natale.
La stagione clou dellanno era partita con segnali incorag-
giant, con un anlicipo generalizzato degli acquisti natali-
zi.maa bre e nuove g 0 pil
sullintera territorio azioniale ma basate sulle diverse arse
geograliche, ta chiusura del punti vendita nei centri com-
merciall durante | weekend, nel giomi festivi @ prefestiv,
hanno awto un impatto notevols: A guesto si & associata
una pidt generalizzata contraziope def consurni da parte

La crescita dell’'e-commerce

Gome consequenza diretta dello scenario dipinte fino
a qui, durante il lockdown gli acquisti si seno sempre pil
spostali online L'e-commerce & cresciuto del 29%, arri-
vando a rappresentare L 40% del nostro mercato nell'an-
no terminante a settembre

Un ulteriore conferma:di questo trend & armvata dalla
survey natalina di Npd, in cui il 58% de) genitori ha di-
chiarato di aver acquistato online | propri regali

Diminuendo drasticamente il traffico nei puntl vendita,
sono venuli meno gii acquisti dimpulsa, rappresentali
dal prodotli di fasce di prezzo medio-basse. Di contre,
sono aumertati gl scquisti di prodottl con prezzo me-
dio superiore &l 30 euro, E (nfath, tre quarti dei genitori
italiani hanno dichiarato di aver speso la stessa cifra, o
addiniliura di pit rispelto allanne precedante per quanto
riguarda | regali di Natale

1 segnali positivi

In guests anno cosi dlfo, i sono stati perd anche del
segnall positivi. E stato Lanno del ritorno delle fashion
dall, in crescita del 19%. Allinterno di questo comparto
le property pits periormanti sono state Na Na Na Surpri-
se, Barbie, L.O.L. Surpnse & Me contro Te. Molto bena
anche le categorie di prodotto utilizzate dalle famiglie
per passare Il tempo insieme durante il lockdown: | gio-
chin seatola sono cresciutl del 10% [Monopoly, Gravi-
trax, Risio! e Uno tra | titoll pits performantil & i puzzle
del 16%. Molto bane anche i set di costruzioni e le paste
da modellare.

Passando al produltori, oltre alle performance dei 'big’,
il contributo positive al mercato denva da alcune aziends
di piccole e medie d che stanno inc

delle famiglie. Il quarta trimastra quindi ha reg un
calo del 7% a valore e dell 11%.in termini di volume

do la loro per . & che insieme hanna aggiunto
camplessivamente 21 milioni di fatturato al totale italia

Landamento delle licenze

Perquanto riguarda le property, Barbie ha conquistato la
leadership del mercato, sequitada L.O.L. Surprise, pol lego
City. Disrey Frozen e [Universo Marvel: ingieme contana
peril 13% dellintero mercato, Nonostante un lieve dacre-
menta dei giochi s licenza (-2.3%], sono tornati al livello
del 2017: un euro su quatlro viene speso per questo tipo
di prodotti, Tra e property che pils hanno contnbuilo 5 tale
risultato cisonoi Me contro Te, Super Mario @ National Ge-
ographic.

“Guardando avanti, at 2021, lindustna deve rifocalizzars
per recuperzare il terreno perdule, trovande nusvi modi @
opporturits per i i, ha
tato llenia Corea, executve director Toys & back to school
Npd Group Italy a margine della presentazione dei dati.
“Possiamaimmaginare chi la crescita dell e-commerce s/
riconfermera anche quest'anno, quindi & di crescente ur-
genza integrare questo canale nelle proprie sirategie distri-
butive Unaliro importante fattare per [ negozi indipendenti
& quello di rafforzars la propris immagine e presenza nel
proprio territorio di riferimente. Nell'ultime anno abbiameo
assstito al ritorno del consumatori nei negozi di prossimi-
ta, sia per ragioni logistiche, ma anche per ragioni sociali,
per contnbuto e sostegna alle economie locall”, prosegue
llenia Corea, “"Per quanto riguarda il cinema, speriamo
che | nuovi lanci possano dare vigore @ far recuperare ul-
teriprrmente il mercato delle licenze. | prodotti kidull” sano
stati una companente londamentzle per il nostro mercato
nellultime anno: confidiame che questo target continui 3
crescere anche nel 2021 Ciaspettiamo un ritorno del colle-
2onabill, uno dei segmenti pit penalizzati del 2020. E infine,
tanti nuovi lancl; @ causa della pandemia molle aziende si
sano trovate a dover rivedere | propri piani sulle uscite dei
prodotti. Confidiamo che questa pessa cambiare nel 2021,
in mado da dare nuova linfa e stimolo agli acquist
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