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COMMERCIO Il mercato del giocattolo contiene la flessione del 2019 grazie allonline e agli intrattenimenti di societa

Bollati: boom dei giochi in scatola

GIOCHIDI FAMIGLIA: T PIUVENDUTIIN PANDEMIA NEL NEGOZIO DIVIATORINO

SALUZZO Il lockdown
non risparmia il merca-
to italiano del giocatto-
lo che nel 2020 fa segnare
una flessione del -6,9% in
valore e del -15% in volu-
me. Aumentata invece il
prezzo medio di acquisto,
che si attesta su 15,77 eu-
ro é+10%).

quanto emerge dallo
studio di The NPD Group
per conto di Assogiocat-
toli, I'associazione italia-
na di settore. Il calo delle
vendite viene imputatoin
larga parte all’'emergen-
za sanitaria e alle restri-
zioni imposte per contra-
stare la diffusione del vi-
rus, almeno nei primi me-
si dell’anno scorso.

La chiusura dei nego-
zi di giocattoli durante
il lockdown primaverile
avrebbe causato infatti
una perdita di almeno 45
milioni di euro (-35%), re-
cuperata in parte gia dai
primi mesi estivi con la ri-
apertura dei vari negozi.
Nei mesi di settembre e
ottobre si € registrato un
leggero anticipo degli ac-
quisti natalizi con un in-
cremento del fatturato di
circa 7 milioni di euro ri-
spetto allo stesso periodo
dell'anno passato.

| dati saluzzesi sul trend
di vendita, confermano
I'aumento registrato an-
che a livello nazionale dei
giochi in scatola: in tem-
po di pandemia i saluzze-
si scelgono di trascorrere
piu tempo a casa davan-
ti ad un gioco per tutta la
famiglia.

Il trimestre ottobre-di-

cembre, grazie al ricono-
scimento di giochi e gio-
cattoli come beni essen-
ziali dal Governo italiano
(unico caso in Europa) e
alle campagne asostegno
del settore, ha generato
oltre la meta del fattura-
to dell'intero anno ripor-
tando tuttavia un calo ri-
spettoal 2019.

Pill 0 meno la stessa co-
sa che é successa al mer-
cato del libro che nei me-
siestivi ha recuperato, do-
poil calo dovuto ai mesi di
lockdown dell’inizio del-
la pandemia di coronavi-
rus. L'Aie, I'associazione
italiana editori, segnala
che a settembre si & regi-
strato il primo mese in po-
sitivo, con vendite in au-
mento dello 0,3% rispet-
toal 2019.

Il trend di crescita e con-
fermato dai dati delle li-
brerie, fisiche e digitali,
del circuito Arianna che
pero non comprendono
Amazon.

La perdita di fattura-
to del settore della varia,
ossia romanzi e saggi, nel
trimestre luglio-settem-
bre rispetto al 2019 si ri-
duce di altri 4 punti per-
centuali, portandosi dal
-11% al -7% (era -20% a
meta aprile). Prosegue il
lento recupero dei canali
di vendita fisici, librerie e
grande distribuzione or-
ganizzata, rispetto agli
store online: a fine set-
tembre hanno una quo-
ta di mercato del 57%, in
crescita di 5 punti percen-
tuali rispetto al record ne-
gativo di meta aprile.

SALUZZO A partire dal
primo lockdown, i gio-
cattoli per bambini sono
considerati settore essen-
ziale: da maggio 2020 il
negozio Bollati Giochin-
fanzia di Saluzzo non ha
pil sospeso |'attivita a
causa della pandemia.

«Siamo sempre aperti
e, grazie anche all’'online,
la pandemia non ha cau-
sato ripercussioni gravi
dal punto di vista econo-
mico» dice Romina Bolla-
ti di Bollati Giochinfanzia.

Come sono cambia-
te le richieste dei clienti
nell’'ultimo anno?

«l giocattoli sono un
bene irrinunciabile per i
bambini che sono rima-
sti chiusi in casa senza po-
ter uscire e giocare con gli
amici. Abbiamo riscontra-
to che dallo scoppio della

pandemia gli intratteni-
menti sono cambiati e, in
un certo senso, “rallenta-
ti”:igiochi in scatola han-
no ripreso a diffondersi,
perché uniscono intorno
al tavolo la famiglia.
Dopodiché sicuramen-
te i Lego, che da sempre
sono uno dei giocatto-
li pitt amati da bambini e
non. Infine i puzzle, che
hanno subito un’enorme
modernizzazione negli
ultimi anni: oltre ai clas-
sici disegni da comporre,
ci sono anche quelli tridi-
mensionali, per costruire
la Tour Eiffel, il Colosseo
o campi da calcio, e quel-
li olografici, che cambia-
no formase vengonoruo-
tati. Collegata alla pande-
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mia, & stata la diffusione
dei giochi creativi ed edu-
cativi come la pasta da

modellare, e dei diverti-
menti da giardino, per
tutte le famiglie che han-
no riempito gli spazi all'a-
perto con scivoli, altalene
e sabbiere.

Una categoria che, in-
vece, ha visto meno ven-
dite, & quella dei giochi
pubblicizzati alla televi-
sione che, una volta “pas-
sati di moda”, non piac-
ciono piu».

La pandemia ha quindi
portato a preferire i gio-
chi da condividere con
tutta la famiglia?

«Si, in generale le ri-
chieste dell’ultimo anno
si sono rivolte ai classici
passatempi che uniscono
grandi e piccoli e che per-
mettono di staccare un
po’ gli occhi dagli scher-
mi. D'altronde, I'alterna-
tiva migliore per trascor-

rere giornate intere a ca-
sa e reinventarsi, risco-
prirsi e, per gli adulti, tor-
nare indietro nel tempo.
| giocattoli sono un ele-
mento comune per ogni
fascia d'eta perché tutti
sono stati bambini.

Un esempio che i ri-
guarda in prima persona
€ "Mattoncino Mania”, la
grande esposizione di Le-
go che abbiamo organiz-
zato all'ex Caserma Mus-
SO, ora sospesa a causa
del Covid, in cui c'é stata
un‘affluenza enorme di
famiglie e di appassiona-
ti: oltre ad essere un’im-
portante vetrina per Sa-
luzzo e per la nostra atti-
vita, ha dimostrato quan-
to sia importante, per le
famiglie, avere passioni
comuni».

cecilia maurino

Lo staff di Bollati Giochinfanzia
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