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01.
Insight



Insight

Il gioco è ciclico.
Si gioca da bambini, si torna a giocare 
da genitori e poi da nonni.
Il tempo è quindi un elemento fondamentale, che useremo a nostro 
vantaggio nelle proposte creative.



02.
Proposte creative



Naming



Gioco per sempre



Un naming breve e incisivo che racchiude molti significati, grazie alla 
polisemia della parola “gioco”, che può essere verbo o sostantivo:

1. (io) gioco per sempre: espressione che invita al gioco come stile di vita, 
attraverso 
le età ma anche nei diversi periodi dell’anno.
2. Gioco destinato ad accompagnare lo sviluppo del bambino, per 
sempre: lettura particolarmente felice qualora il nostro brand diventasse un 
marchio di qualità da apporre sulle confezioni.

Gioco per sempre: il rational
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Video



03.
manifesto



Per dare autorevolezza al progetto e 
creare una piattaforma di valori profondi e 
condivisi, abbiamo pensato a un 
documento collaborativo, in cui 
troveranno spazio molte voci.
Individueremo una serie di concetti 
fondamentali e li approfondiremo secondo 
due livelli principali.

Un racconto 
corale



Ogni concetto verrà abbinato innanzitutto 
a una frase celebre relativa al gioco.
Citazioni che esprimono un approccio 
differente, acuto e interessante al nostro 
mondo.

Livello 1:
Citazioni famose



Accanto a ciascuna citazione famosa 
troveremo un approfondimento a cura 
di un esperto tra
psicologi, designer, giudici, volontari, 
fumettisti, artisti, insegnanti...

Livello 2:
Contributi degli
esperti









Il manifesto (pensato originariamente in versione cartacea, potrebbe poi 
evolvere sul web, dando vita a un minisito dedicato, un blog e tante altre 
iniziative facili da condividere.

Digital
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