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Giocattoli, vendite in tenuta
a 1,5 miliardi peril 2020

ASSOGIOCATTOLI

Pesal'incognita sanitaria
ma previsioni positive
sul periodo natalizie

Enrico Netti

Tra produttori e rivenditori di gio-
cattoli c’e un sentiment positivo ver-
soilNatale. «Confidiamo diarrivare
airisultativiciniaquellidel 2019 so-
prattutto valorizzando queiprodotti
cherafforzanoil concettodigiocoin
famiglia» spiega Maurizio Cutrino,
direttore di Assogiocattoli. Anche
quest’annoil mercato potrebberag-
giungereun fatturatodiz,5 miliardi.
Certo continuano a pesare alcune
incognite come, per esempio, icon-
traccolpi che il virus cinese sul red-
dito delle famiglie oltre all'incognita
di unriacutizzarsi della pandemia.
Levendite natalizie in media valgo-
no circail 38% del fatturato ma per
alcuneimprese conil Natalerealiz-
zano il 70-75% del business. Nella
prima parte dell’anno le vendite in
Italiahannovistouncalodel14%ele
performance dei mesi di marzo,

aprile e maggio sono state impattate
dallockdown e dal blocco imposto
dal governo alla vendita di molti
prodottidiconsumo nonfoodtracui
igiocattoliincanalidivenditacome
1a Gdo. Gli acquisti si sono spostati
sulle piattaforme di e-commerce.
Nelle settimane della chiusura le
vendite online sono cresciutea dop-
piacifraeduemilioni di compratori,
evidenzianoidati diAssogiocattoli,
hanno fattolaloro prima esperienza
diacquisto digitale. Il risultato € sta-
to un calo del fatturato di circa 49
milioni. A giugno invecei primi se-
gnali positivi con un incremento dei
ricavidi7,3 milioni, +12% rispettoal-
I'anno precedente.Nonmancanole
eccezioni: i giochi da tavolo sono
stati traibest seller del passato se-
mestre convolumidivenditainlinea
con quellinatalizi. Inoltre duranteil
blocco delle attivitahanno dato se-
gnali di ripresa le vendite delle
fashion dolls, le costruzioni eigiochi
prescolari. Sonoandate beneanche
levendite delle matite colorate e dei
kit per il disegno. «ll lockdown ha
portatoaunaumento delle vendite
dicuihabeneficiatol’online - spiega
Marco Rosetti, managing director di
Crayola -. Siamo fiduciosicheilNa-

tale performibene per vendere an-
cheilclassicogiocattolo, periodoche
per Crayola vale il 35% dei volumi
annui». Linee produttive chelavora-
noal massimo delle risorse disponi-
bilialla Clementonidi Recanatiche
occupa circa 600 lavoratori oltre a
un indotto di qualche centinaio di
addetti. In questo distretto si con-
centralametadeidipendentiitaliani
conil Cenl del giocattole. «Notiamo
unadiscretavivacita delmercatoele
vendite al dettaglio stanno andando
piuttostobene masiviveinunclima
di profonda incertezza - rimarca
Giovanni Clementoni, ad della stori-
caaziendadifamigliache nell’anno
fiscale 2020 chiusoamarzoharegi-
stratoricaviper178 milioni -. Siamo
ripartitiele vendite natalizie sonoin
linea conle nostre previsionieil por-
tafoglio prodottimaavvertiamo che
iclientisono pil1prudenti. Comun-
quelanostracampagnavendite e nel
vivo e le prospettive sono buone. Si
confermailtrend, emersoduranteil
lockdown, diunritornoalgiocotra-
dizionale come puzzle e giochidata-
volo per vivere momenti di gioco e
condivisione in famiglia».
enrico.netti@ilsole24ore.com
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